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Mercado de oportunidades
Exportaciones peruanas a Centroamérica creció 138% en diez años.

Coincidiendo con la cuarta mi-
sión comercial de Industrias 
Perú a Centroamérica, que esta 

vez abarca los países de Honduras, El 
Salvador y Costa Rica. Entrevistamos 
a Gustavo Trujillo Benguer, consultor 
de comercio exterior y experto en el 
tema de manufacturas diversas.

¿Porque debemos considerar a Cen-
troamérica como un destino aun por 
desarrollar?
Por varias razones, es un mercado de 
aproximadamente 47.8 millones de 

habitantes que se extiende en un total 
de 489 mil km2, cuenta con PBI pro-
yectado de + 3.8 para el presente año, 
compartimos el mismo idioma y com-
portamiento de consumo muy similar a 
nuestro mercado. 

Por otro lado es importante tomar en 
cuenta el crecimiento en términos de va-
lores FOB exportados a éste destino, los 
cuales han pasado de 440 en el 2008 a 
1 050 millones de dólares en el 2017, es 
decir ha experimentado un incremento 
de 138% durante la última década.   

¿A qué se debe el crecimiento de las 
exportaciones a éste destino? 
Si bien es cierto hace aproxima-
damente 15 años atrás, el mercado 
Centroamericano no despertaba mu-
cho interés comercial entre nuestros 
exportadores, siendo considerado 
como un potencial destino para nues-
tros productos ya que presentaba al-
gunas limitantes u observaciones, 
entre las cuales podemos mencionar; 
a) aranceles promedio de 15 a 20%, 
lo cual nos restaba competitividad 
comercial en el mercado, b) falta de 
conocimiento de mercado por parte 
de nuestros exportadores, específi-
camente sobre canales de comercia-
lización y perfil de sus importadores 
y c) pocas actividades de promoción 
comercial en este mercado (partici-
pación en ferias internacionales, rue-
das de negocios, misiones comercia-
les, entre otros). 

Hoy en día la gran mayoría de estas 
debilidades han sabido convertirse 
en oportunidades comerciales con-
cretas, si tomamos en cuenta que el 
Perú cuenta con acuerdos comer-
ciales en vigencia con Costa Rica y 
Honduras, asimismo se espera entre 
en vigencia un acuerdo comercial 
con Guatemala, y El Salvador ( En 
negociación). Del mismo modo se 
evidencia un crecimiento en el nú-
mero total de empresas exportadoras 
a estos destinos. 

¿Cuál ha sido tu experiencia con este 
mercado? 
Cerca de quince años atrás, y en fun-
ción a mi responsabilidad y funcio-
nes como promotor de exportaciones 
en PromPerú, tuve la oportunidad 
desarrollar una prospección comer-
cial a ésta región, en donde se logró 
evidenciar oportunidades comercia-
les concretas para diversos sectores 
exportadores industriales peruanos. 

Gustavo Trujillo Benguer

Algo que nos llamó poderosamente la 
atención era que Centroamérica conta-
ba con un bajo nivel de industrializa-
ción -situación que no ha variado mu-
cho- lo cual convierte a este mercado 
en grandes importadores. Del mismo 
modo,  la compatibilidad entre los vo-
lúmenes de importación centroameri-
cana y los de exportaciones peruanas, 
lo cual da posibilidad tanto a grandes, 
pequeñas y medianas empresas expor-
tadoras peruanas de abastecer el mer-
cado sin problemas de abastecimiento 
o de stock. 

En función a ello, iniciamos una la-
bor de sensibilización e información 
acerca de las potencialidades comer-
ciales de nuestra oferta en el merca-
do, seguidamente tuvimos la opor-
tunidad de proponer y desarrollar 
una propuesta de mediano y largo 
plazo -aproximadamente 7 años- la 
cual consistía en facilitar el contac-
to de nuestra oferta exportable con 
los principales importadores de la 
región. En este contexto, se logró 
la participación de empresas impor-
tadoras centroamericanas en ruedas 
de negocios nacionales, tal el caso 
de Mac Perú, Plast Perú, Provemin 
Perú, Industrias Perú; participación 
peruana en ferias internacionales de 
la región, y misiones comerciales a 
la región. Actividades que PromPe-
rú ha tenido el acierto de dar conti-
nuidad al día de hoy. 

Finalmente, durante los últimos años 
y en el marco de actividad profesional 
como gerente comercial de algunas 
empresas exportadoras, he venido 
manteniendo el contacto comercial 
con el mercado, evidenciando el real 
posicionamiento y aceptación de los 
productos peruanos en el mercado 
centroamericano. 

¿Qué productos no tradicionales 
cuentan con potencial de exporta-
ción en este mercado?
Si analizamos por líneas de exportación:
a) Materiales y acabados para la cons-
trucción: tomando en cuenta el gran 
desarrollo en infraestructura, industria 
hotelera y actividades de reconstruc-
ción -daños en zonas de desastres-

b) Plásticos industriales y del hogar: 
existe ya un adecuado posicionamiento, 
y reconocimiento de la calidad de nues-
tros productos en el mercado.
c) Alimentos agroindustriales, conser-
vas, productos envasados y nostálgicos: 
este sector viene siendo impulsado tan-
to por el excelente posicionamiento de 
nuestra gastronomía en la región como 
por nuestros compatriotas que radican 
allá. Adicionalmente podemos mencio-
nar; maquinaria gastronómica, insumos 
industriales de procesos finales, confec-
ciones y textiles, insumos para activi-
dad de maquila, entre otros. 

¿Cómo se podría incentivar el inter-
cambio comercial con ésta región por 
parte del Estado?
Considero que aún hay mucho por hacer, 
desde el punto de vista del Estado, sin 
duda alguna se debe continuar con esta-
blecer acuerdos comerciales con el res-
to de países de la región, por otro lado 
continuar con las actividades de promo-
ción comercial tomando en cuenta los 
resultados que se vienen obteniendo en 
términos de intercambio comercial. Un 
punto que considero de suma importan-
cia corresponde a establecer una oficina 
comercial en Costa Rica, principal país 
importador de nuestros productos no 
tradicionales  en Centroamérica, con 
campo de acción en la toda la región. 

Si bien es cierto hoy en día existe una 
Oficina Comercial peruana en Pana-
má,  lamentablemente, en función a los 
reportes e informes de gestión, no se 
evidencia resultados o actividades re-
gionales, encontrándose sin atender, en 
términos de apoyo comercial,  el resto 
de países. 

¿En función a su experiencia que re-
comendación o sugerencia daría a 
nuestros potenciales exportadores? 
a) Desarrollar actividades de pros-
pección y promoción comercial en la 
región, priorizando adecuadamente el 
país en el que sus productos cuenten 
con mayor ventaja competitiva en el 
mercado en función a una adecuada 
inteligencia comercial previa. 
b) Es recomendable considerar a Cen-
troamérica como una región de destino, 
por lo que el perfil del importador de 
nuestros productos debería contar con 
un alcance de distribución regional y 
no solo local. 
c) Centroamérica cuenta con una fuer-
te influencia norteamericana, motivo 
por el cual el canal comercial moder-
no hoy en día podría estar abarcando 
cerca del 60% del total. En este senti-
do es importante seleccionar aquellos 
importadores distribuidores que cuen-
ten con un adecuado abastecimiento 
de éste canal. 
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Destino por desarrollar
4ta. Misión Comercial Industria Perú a Centroamérica.

AUTOPARTES

FRENO S.A.
Producto/servicio:
Bloques de freno, fajas de freno, discos 
dentados y discos de fricción, forros de 
embrague, frenos industriales, pastillas 
de freno automotrices, de ferrocarril, de 
competencia, rollos flexibles, woven.
Contacto: Armando Ríos Morales
Telf.: (51-1) 484 0584 
Av. Bocanegra 149, Callao 1
pdelvillar@frenosa.com.pe
www.frenosa.com.pe 

MOTORES DIESEL ANDINOS S.A.
Producto/servicio:

Industria Perú es la rueda de negocios 
del sector manufacturas diversas más 
importante del Perú y cuya marca ya 

es reconocida por los compradores inter-
nacionales. Este formato es el más efecti-
vo para las empresas de este sector.

Objetivo:  
Tiene por objetivo promover las ex-
portaciones de los productos de manu-
facturas diversas al mercado centroa-
mericano, a través de la realización de 
ruedas de negocios.

Fabricacion de autobuses y plantas 
eléctricas (grupos electrógenos).
Contacto: Héctor García Bejar
Telf.: (51-1) 615 8500
Av. Santa Lucia 356, Lima 03
hgarcia@modasa.com.pe
www.modasa.com.pe

PEVISA AUTO PARTS S.A.
Producto/servicio:
Empaquetaduras para motor, produc-
tos industriales de caucho.
Contacto: León Wolfenzon Zwilich
Telf.: (51-1) 612 7900
Av. Separadora Industrial 2187, Urb. 
Vulcano, Lima 03
mmiranda@pevisa.com.pe

www.pevisaautoparts.com

COSMETICA & HIGIENE

UNIBELL S.A.C.
Producto/servicio:
Artículos de belleza, cosméticos
Contacto: Duilio Urrutia Larrabure
Telf.: (51-1) 330 7177
General Varela 352, Lima 05
durrutia@unibell.com.pe
www.unibell.com.pe

ENVASES Y EMBALAJES

DICOMSA S.A.
Producto/servicio:

Lugares: 
San Pedro de Sula, San Salvador y San 
José - Honduras, El Salvador y Costa Rica.

Cronograma del evento: 
Del 05/03/2018 al 09/03/2018

Líneas de productos:
manufacturas diversas autopartes, ma-
nufacturas diversas envases y embala-
je, manufacturas diversas proveedores 
a la minería, manufacturas diversas 
equipamiento y material, manufactu-

ras diversas materiales y acabados de 
la construcción, manufacturas diversas 
línea eléctrica, manufacturas diversas 
cosméticos & ingredientes naturales, 
manufacturas diversas equipamiento 
para la industria alimentaria, manu-
facturas diversas colorantes naturales, 
manufacturas diversas manufacturas 
de madera, manufacturas diversas pro-
veedores a la industria papelera, manu-
facturas diversas otras manufacturas, 
manufacturas diversas químicos y ma-
teria prima.
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Etiquetas full color, de trazabilidad y 
equipos de impresión.
Contacto: Juan Salman Saba
Telf.: (51-1) 362 7129
Enrique del Horna 180, 
Urb. Los Ficus, Lima 43
jsalman@dicomsaperu.com 
www.dicomsaperu.com

INDUSTRIAS MEXICANAS DE 
ENVASE Y EMBALAJE DEL 
PERU S.A.C.
Producto/servicio:
Selladoras, envolvedoras de alimentos
Contacto: Viviana Gallegos Murazzo
Telf.: (51-1) 452 5720
Agua Santa 360, Urb. Tarapacá, Callao 1
vgallegos@indumexem-delperu.com 
www.indumexem-delperu.com

PLASTI OLED S.R.L.
Producto/servicio:
Toma todos, jarras, termos, despen-
seros, vasos, utilitarios, pulveri-
zadores, porta cubiertos, coolers y 
herméticos.

Contacto: Olga Haydee Johnson Feliu
Telf.: (51-1) 367 1258
Juan Almoguera 2516, Lima 01
ojohnson@plastioled.com 
www.plastioled.com

SOCIEDAD INDUSTRIAL ANDINA
Producto/servicio:
Menaje doméstico en plástico, pro-
ductos promocionales; merchandi-
sing con serigrafía o logo en alto 
relieve, productos de platico para la 
industria.
Contacto: Carlos Pérez Acosta
Telf.: (51-1) 473 0015
Egidio Valentini 645, Lima 13
asistente.gerencia@saonsa.com 
www.saonsa.com

EQUIPAMIENTO PARA LA 
INDUSTRIA ALIMENTARIA

NOVA INDUSTRIAL TOOLS S.A.C.
Producto/servicio:
Máquinas y aparatos para panadería, 
pastelería o galletería, armarios, co-

fres, vitrinas, mostradores
Contacto: Irene Guerra Chombo de 
San Román
Telf.: (51-1) 614 4900
Av. Las Torres 453, 
Urb. Los Sauces, Lima 03
Irene.sanroman@nova.pe
www.nova.pe

MANUFACTURAS DE MADERA

GESTION MADERERA S.A.C.
Producto/servicio:
Pisos machihembrados, parqueton, de-
cking, pasos y contrapasos, zócalos y 
rodones.
Contacto: Bernardo Feijo
Telf.: (51-1)  326 0801
Mariscal Orbegoso 224,
Urb. El Pino, Lima 30
bernardofeijo@remasa.com.pe
www.remasa.com.pe

AMAZ FLOORS
Producto/servicio:
Piso barnizado de madera sólida, dec-

Nuestros productos cumplen con las más rigurosas normas nacionales e internacionales 
brindando así un alto nivel de protección y seguridad al usuario.

GUÍA - CATÁLOGO

king, madera comercial
Contacto: Fátima Villanueva
Telf.: (51-1) 677 9522
Av. Primavera 515, Lima 41
fvillanueva@grupoamaz.com
www.amazfloors.com

MATERIALES Y ACABADOS 
PARA LA CONSTRUCCIÓN

CERRADURAS NACIONALES S.A.C.
Producto/servicio:
Cerraduras y candados
Contacto: Arthur Sandoval Cotrina
Telf.: (51-1) 251 8786
Carretera Panamericana Sur Km. 19.5, 
Fundo Villa, Lima 42
arthur.sandoval@travexperu.com
www.travexperu.com

INVERSIONES COMINDUSTRIA S.A.C.
Producto/servicio:
Fabricación y comercialización de 
productos no tejidos
Contacto: Carlos Alberto Javier Collazos
Telf.: (51-1) 351 0689

Av. Separadora Industrial 4299, Lima 03
cajavier@comindustria.pe
www.comindustria.pe

TECNOPRESS S.A.C.
Producto/servicio:
Cerraduras, candados y trancas
Contacto: Raúl Canepa Sánchez
Telf.: (51-1) 349 4209
Los Calderos 247, Urb. Vulcano, Lima 03
rcanepa@tecnopress.com.pe
www.cantol.com.pe

PROVEEDORES A LA MINERIA

CASTEM E.I.R.L.
Producto/servicio:
Cartuchos de resina ”ground lock”, 
cartuchos de cemento ”cemcon”, ba-
rretillas de aluminio, soportes cánca-
mo, bomba ictus, adaptador para per-
nos y splt set, estabilizador Split set, 
cintas metálicas “straps”, tapones de 
taladro, equipo pull test.
Contacto: Verónica Álvarez
Telf.: (51-1) 527 4146 

San Francisco Mz. G, Lt. 88, 
Urb. Leoncio Prado, Lima 22
valvarez@castem.com.pe
www.castem.com.pe

FAMESA EXPLOSIVOS S.A.
Producto/servicio:
Productos encartuchados, explosivos a 
granel, emulsiones de densidad variable, 
accesorios para tronadura y sistemas de 
iniciación; servicio integral de voladu-
ras y administración de polvorines.
Contacto: Eduardo Yrigoyen Arciniega
Telf.: (51-1) 613 9800 
Km. 28 Autopista Ancón, Lima 22
eyrigoyen@famesa.com.pe
www.famesa.com.pe

WELLCO PERUANA S.A.
Producto/servicio:
Calzado industrial
Contacto: Javier Valdez Bernos
Telf.: (51-1) 328 0426 
Conchucos 510, Lima 01
administracion@wellcoperuana.com.pe
www.wellcoperuana.com.pe
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PREPARATE PARA VIAJAR DE UNA MANERA DIFERENTE… 

 
TURISMO MÉDICO 

 
WELLNESS 

 
TERMALISMO www.traweperu.com
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Buenos acabados
Los materiales para la construcción brillaron en el MAC Perú.

Las exportaciones peruanas de 
materiales y acabados para la 
construcción se han incremen-

tado de manera significativa. Según la 
Comisión de Promoción del Perú para 
la Exportación y el Turismo (Prom-
Perú), en los últimos diez años se ha 
pasado de facturar US$ 200 millones 
a US$ 362 millones. Esta cifra supera 
el 1% del total de mercancías envia-
das al exterior. 

Con el fin de promover la venta de 
estos productos y posicionarlos en el 
mercado internacional, PromPerú or-
ganiza todos los años la rueda de ne-
gocios Materiales y Acabados para la 
Construcción (MAC Perú). 

El encuentro se realizó en el Centro 
de Exposiciones Jockey, en el marco 
de la feria de la Construcción, Ex-
con, gracias a un acuerdo con el or-
ganizador, la Cámara Peruana de la 
Construcción. 

El encuentro facilitó a fabricantes loca-
les un primer contacto con potenciales 
clientes extranjeros (principalmente 
cadenas de tiendas retail, importadores 
mayoristas o distribuidores especiali-
zados). De esa manera les permitió co-
nocer sus necesidades y mostrarles sus 
productos y servicios. 

En esta décimo segunda edición, ce-

lebrada el mes de octubre 2017, par-
ticiparon 25 empresas nacionales, en 
su mayoría, pequeñas y medianas, 
provenientes de Lima, Cusco, Junín, 
Loreto y Madre de Dios. 

También asistieron igual número de 
compañías de países vecinos (como 
Bolivia, Colombia, Chile y Ecuador), 
así como del norte (Canadá y Estados 
Unidos) y del centro del continente y 
el Caribe (Costa Rica, Guatemala, Pa-
namá y República Dominicana).

“Son países que están potenciando 
su comercio interno, por lo que su 
sector construcción está creciendo. 
Eso permite que nuestros productos 
tengan una oportunidad”, explica 
Jorge Shute, jefe de exportaciones 
de M.M.A. Record, fabricante de 
metales y aluminio. 

En MAC Perú también participa-
ron inversionistas y constructoras. 

“Vinieron empresas con negocios 
interesantes, como edificios mul-
tiviviendas, y que están buscando 
proveedores”, dice Paola Canepa, 

gerente de marketing y exportaciones 
del Grupo Cantol, que produce cerra-
duras, trancas y candados. 

En los últimos diez años, MAC Perú ha 
generado compromisos comerciales por 
US$ 84 millones. De cerrarse los acuerdos 
iniciados en esta décimo segunda edición, 
los organizadores esperan que se concreten 
negocios superiores a los US$ 14 millones. 

¿Qué podría mejorar en las próximas 
ediciones? Shute espera contar con 
la participación de más países. “Por 
ejemplo, Argentina, Honduras y Ni-
caragua, donde tenemos oportunida-
des y tratados de libre comercio que 
nos permitirían ingresar más fácil-
mente”, explica. 

Canepa considera que el reto no solo es 
de los organizadores sino también de los 
vendedores. “Implica presentar una oferta 
local más amplia, distinta y competitiva. 
Muchos han ofrecido productos que no 
son de procedencia peruana. Es una pena 
que no haya un abanico tan amplio y ten-
gamos que importar para presentar una 
oferta interesante”, subrayó la gerente. 

http://www.sunat.gob.pe/
https://www.promperu.gob.pe/
https://www.promperu.gob.pe/
https://www.record.com.pe/es/


FISHING

The better the question. The better the answer.
The better the world works.

From a quinoa grain to a superfood 
used by NASA.

How to achieve 
that great leap?
We help companies to drive their businesses 
in the peruvian market, an innovative 
approach in Assurance, Advisory, Tax and 
Transactions & Corporate Finance.

http://www.ey.com/pe/es/home

