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Funcionarios del Mincetur viajarán a la 
ciudad de Beijing en China para parti-
cipar, entre el 3 y 7 de marzo, en las 
reuniones de la II Ronda de negocia-
ciones para un TLC con ese país. Uno 
de los temas centrales de discusión es 
la posibilidad de aplicar salvaguardas 
cuando la producción peruana se vea 
afectada por el ingreso masivo de im-
portaciones chinas. También se negocia 
la exclusión de productos sensibles en 
los plazos de desgravación arancelaria, 
lo que será por productos y no por sec-
tores. 

De acuerdo con el Plan Operativo de 
Mercado (POM)-China elaborado por 
Mincetur, los productos peruanos expor-
tables a China son camarones, langosti-
nos, calamares, potas, café sin tostar y 
sin descafeinar, ácido bórico, suéteres y 
otras prendas, así como alambres de co-

Segunda ronda

China es el segundo destino de las ex-
portaciones peruanas. Las ventas hacia 
ese país alcanzaron US$ 3,058,64 mi-
llones en 2007, lo que representó un in-
cremento de 35,3% respecto a 2006. 

Second Round

-
cencia de los tratados de libre comer-
cio. Luego de seis meses, en los que se 
realizaron cuatro rondas de negocia-

que permitirá un comercio libre de pro-
ductos, servicios y de inversiones entre 
ambos países.

-
portación de productos, sino también de 
servicios que se pueden brindar desde 

para todas las empresas canadienses.

Canadá produce anualmente 12 veces 

un trillón 300 mil millones de dólares 
por año, mientras que el ingreso per cá-
pita de un canadiense es de US$ 36 mil 
dólares por año.

De otro lado, las compras anuales ca-
nadienses suman más de US$ 600 mil 
millones, lo que abre la posibilidad de 

muebles, productos mineros, de gas, 
agrarios y otros manufacturados. Hasta 

-

Momentos TLC
FTA moments

cano que tenía un acuerdo con Canadá 
era Chile.

Al cierre de esta edición, seguía en sus-
penso la luz verde para la extensión de 
la Ley de Promoción Comercial Andina 
y Erradicación de la Droga (ATPDEA) 
por diez meses más a los países de la 

Bolivia y Ecuador. Si bien el Comité 
de Medios y Arbitrios de la Cámara de 

falta el pronunciamiento del Comité de 

Poder Legislativo de Estados Unidos 
(Cámara de Representantes y Senado).

-

permitirá que los exportadores perua-

Hora decisiva
Decisive time

nos sigan vendiendo sus productos con 
la misma facilidad con la que lo venían 
haciendo hasta ahora. “Sin el ATPDEA 
sería difícil que nuestros productos con-

-
nen hasta la fecha”, dijo su presidente, 
José Luis Silva Martinot. Por su parte, 
la titular del Mincetur, Mercedes Aráoz, 
mostró su preocupación debido a que 
los plazos son “un poco ajustados”.
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La subida del precio internacional del 
-

mento llegó a romper la barrera de los 
cien dólares) ha originado una curio-
sa situación en Ecuador. Sus ingresos 
derivados de las exportaciones petro-
leras totalizaron US$ 7, 428 millones 
el año pasado, lo que equivale a un 
incremento del 7% respecto a 2006, 
en que los ingresos llegaron a US$ 
6,934 millones.

el Banco Central del Ecuador, este 
país -solo- exportó 124,10 millones 
de barriles en 2007, en comparación 
a los 136,63 millones de barriles em-
barcados al exterior un año antes. 
Pese a haber exportado un 9% me-
nos en volumen, obtuvo un ingreso 
adicional de US$ 494 millones de 

Unidos autorizara el ingreso, después 
de tres años de negociaciones.

De otro lado, Chile se ha convertido 
también en un nuevo gran proveedor de 
carne de vacuno a Estados Unidos. Sus 
ventas superan los US$ 8 millones.

coun

Wining Ecuador
Ecuador ganador

dólares. Como para envidiar.

Singapur está interesada en parti-
cipar en las concesiones de los 
puertos regionales y también 

en el muelle del puerto del Callao. La 
noticia la dio el director ejecutivo de 
ProInversión, David Lemor, en medio 
de los ecos de la Primera Reunión de 
Altos Funcionarios (SOM I, por sus si-
glas en inglés) del Foro de Cooperación 

Como se recuerda, Lemor estuvo en 
Singapur entre el 23 y 27 de enero para 
reunirse con empresarios de dicho país 
e informales sobre diversos proyectos 

Paso acelerado
“Todo lo que sea privatización agiliza 

Eguiguren, gerente general de la em-
presa American Trading. “¿Qué deben 
tener los nuevos puertos? Capacidad 

contenedores y que hoy, en El Callao, 
no se da por su propia construcción”. 

Por su parte, Jorge Chepote Gutiérrez, 
presidente del sector de Capsicum de 

principal es que El Callao está por co-
lapsar, por falta de capacidad. “Hay que 
acelerar la concesión del puerto de Pis-
co. Además, creo que se está dejando 
de lado uno de los mejores puertos de 
todo Latinoamérica, como es Marcona. 
Este puerto puede competir de igual a 
igual con el puerto de Mejillones, de 
Chile”.

Por lo pronto, el Comité Interministe-
rial de Implementación y Aprovecha-
miento de la Competitividad de Empre-
sas (CIIACE) decidió formar un grupo 
de trabajo que elabore propuestas para 
agilizar las actividades en el puerto del 
Callao.

Concessions marching in

Concesiones
en marcha

     
Accelerated step

Estados Unidos es uno de los principa-
les productores mundiales de carne de 
aves y, a la vez, es uno de los mercados 
más exigentes para el ingreso de estos 
productos a su territorio. Hasta ahora, 
solo tres países estaban autorizados a 
efectuarle exportaciones: Canadá, In-
glaterra y Francia.

A este selecto grupo de países acaba de 
sumarse Chile, que embarcó dos conte-
nedores con 50 toneladas de pechugas 

que -el pasado 3 de diciembre- Estados 

Chilean meat 
Carne chilena
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La ciudad de Iquitos fue desig-
nada como una de las sedes 
del Foro de Cooperación Eco-

En la importante cita en la capital de 
Loreto, se abordarán temas comunes 
como el calentamiento global, medidas 
contra la contaminación ambiental, el 
mercado de energía, precios competi-

otros. El viceministro de Energía, Pedro 
Gamio Aita, es uno de los invitados 
principales.

¿Por alguna razón especial se eligió a 
Iquitos como sede de esta reunión?
Para mostrar la dimensión amazónica 
de nuestro país y el valor de su biodi-
versidad. Recordemos que es en la selva 
en donde se encuentra el gran potencial 

una oportunidad para que en las diferen-
tes ciudades sede de APEC guardemos 
nuestras diferencias y le mostremos al 

orgullosos de ser peruanos.

¿Para qué servirá esta reunión?

de mejorar cada día su calidad de vida; 
para enfrentar juntos el reto del calenta-
miento global; para atraer inversión ex-
tranjera directa que apuesta por el largo 
plazo, y para desarrollar una alianza 
estratégica con las comunidades locales 

En este contexto, ¿qué papel desem-
peña la matriz energética?
No habrá mayor competitividad si no 

Energías renovables
Renewable energies

Todavía somos vulnerables al precio 
del petróleo, que en el mercado inter-
nacional ha llegado a los US$ 100 el 
barril. Hemos reducido la dependen-
cia. Antes era del 70%. Ahora estamos 
en el 56%, pero todavía falta camino 
por andar.

¿Qué se está haciendo para disminuir 
esta vulnerabilidad?
Para amortiguar las subidas grandes y 
bruscas, estamos utilizando los mayo-

que el pasaje en la capital sigue a sol 
cincuenta, no obstante, que el petróleo 
aumentó en 45%. Esto se debe a que 
contamos con un fondo de estabiliza-
ción y hemos reducido el impuesto se-
lectivo al consumo, pero estas medidas 
son temporales.

Sí, pero el balón de gas está carísimo 
en comparación a Ecuador y Bolivia. 
Y eso que tenemos Camisea...

Si fuéramos a un control de precios y 
gastáramos más de lo que ingresa, vivi-
ríamos una situación muy difícil como 
algunos de los países vecinos que us-

propano butano es 20% menor que su 
precio en el mercado internacional. 

Matriz energética
¿Qué alternativas duraderas tiene el 
Perú para no depender del petróleo?
Necesitamos aprovechar el potencial de 
energías renovables. En hidroenergía, 
por ejemplo, tenemos 60 mil megava-
tios; pero solo aprovechamos el 5%. 
Una mayor inversión allí no solo garan-

Viceministro de Energía, Pedro Gamio Aita, frente 
al reto de ampliar el mapa eléctrico del Perú.

Vice-Minister of Energy, Pedro Gamia Aita, faces the 
challenge of enlarging Peru’s electric map.

INTERVIEW
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tizaría el abastecimiento eléctrico para 

sino atendería la creciente demanda de 
energía del Brasil y de otros países de la 
región sudamericana.

Los proyectos eólicos, ¿cuánto han 
avanzado?
Estudios preliminares nos indican que, 

-
vatios de potencial eólico. Esperamos 
que el Congreso apruebe el proyecto 

de que los proyectos eólicos tengan un 
12% de tasa de retorno. Eso aseguraría 
la rentabilidad de los mismos. Tene-
mos 11 proyectos pendientes de esta 
decisión. 

-

Los productos de exportación, por ejem-
plo, tendrán valores más competitivos 
ya que se producirán con una energía no 
tan cara como la generada por una cen-
tral térmica, a petróleo o residual, que 
puede llegar a costar hasta US$ 160 el 
megavatio hora. Este tema es sustancial 
para apoyar el desarrollo de la minería, 
de la agroindustria, entre otros. No hay 
economía que pueda sostenerse en el 
largo plazo, si no tiene energía segura, 
barata y disponible.

¿Qué mapa en energía renovable en-
contrarán en Perú los invitados de 
APEC?
Contamos con una infraestructura de 
energía renovable importante. La Cen-
tral Hidroeléctrica del Mantaro ha per-
mitido ahorrar US$ 13 mil millones. 
Pero el crecimiento es grande, ya Man-

segundo Mantaro, un tercer Mantaro. 
Eso, gradualmente, se hará realidad.

Estos segundos y terceros Mantaro, 
como usted los llama, ¿cuándo deben 
concretarse?
Vamos a presentar un portafolio de 
proyectos de distintos tipos de energías 
renovables que estamos promoviendo. 
Por lo pronto, el ministro de Energía y 
Minas, Juan Valdivia, ya consiguió la 
autorización para realizar dos estudios 
de esos proyectos.

Was there a special reason to designate 
Iquitos as venue of this gathering?

What will these gatherings serve for?

In this context, what role will the en-
ergy matrix perform?

What is being done to reduce that vul-
nerability?

Yes, but the gas container is very expen-
sive compared to one in Ecuador or Bo-
livia? And we have Camisea…

Energy matrix 
What long-lasting alternatives does 
Perú have not to depend on oil?

How much have eolic projects devel-
oped?

matrix?

What renewable energy map will the 

These second and third Mantaros as 
you call them, when will they be a re-
ality?

ENTREVISTA INTERVIEW



12 exportar

En noviembre, Lima será la sede 
de la Cumbre APEC 2008. Las 
oportunidades de negocios y 

de inversión estarán a la orden del día, 
puesto que participarán inversionistas 
y presidentes de las 21 economías más 

APEC window
Ventana APEC

importantes del mundo.

Pero no solo la capital peruana será 
motivo de atención. Otras nueve ciuda-
des serán sede, durante todo este año, 
de importantes reuniones y concentra-

rán las expectativas de los hombres de 
negocios. Cada una de ellas ofrece una 
gran variedad de oportunidades de in-
versión que el mundo debe conocer.

Hacia el Sur
Además de su conocida industria textil 

-
ña, Arequipa es la segunda productora 
de páprika después de Lima. El 2005 
rindió el 17,9% de la producción total 
de este producto de gran demanda en el 
exterior.

La inversión en cadenas productivas 
de este y otros productos agroexpor-
tables como la cochinilla, alcachofa, 
ajo, cebolla dulce, aceituna, palta, 
maíz, hierbas aromáticas y medicina-

les puede resultar un gran negocio.

El milenario Cusco congrega gran mo-
vimiento turístico y hotelero. Estas acti-

cuanto a oferta y calidad de servicios, 
por lo que promete mucho a las grandes 
inversiones.

El sector hidrocarburos, también, puede 
recibir capitales extranjeros interesados 
en construir gasoductos, así como una 
planta termoeléctrica y petroquímica en 
la misma región, utilizando el gas natu-
ral de Camisea.

Puno es el primer productor de alpacas 
y ovinos. Allí se puede producir lana 
y manufactura de confecciones para 
elaborar hilados para exportación. En 
el norte puneño, hay un gran potencial 
para la producción de café orgánico. 
Además, tiene recursos hídricos para 
la generación de energía hidroeléctrica, 
así como yacimientos probables de gas 
y petróleo.

Entretanto, Tacna -a pesar de su peque-

eminentemente comercial y de obliga-
do paso para adquirir productos libres 
de impuestos en la zona franca instala-
da en el límite con Chile. Su actividad 

minera es muy prometedora por sus ya-
cimientos metálicos (destaca el cobre) 
y no metálicos. En su producción, des-
tacan el algodón y la vid. Actualmente, 
produce excelentes vinos y piscos que 
tienen gran demanda en el exterior.

Al Norte
Piura es líder en el ámbito nacional en 
sectores como el pesquero o el agrícola, 
además de desarrollar actividades pe-
troleras y de derivados. El primero es 
un elemento estratégico para la econo-
mía de la región, por ser fuente genera-
dora de divisas después de la minería.

El algodón, históricamente, ha sido su 
cultivo principal. No en vano, la varie-
dad PIMA, conocida como la mejor del 

valles piuranos. Además, es el primer 
productor de limón y mango.

Por su parte, Chiclayo (capital de Lam-
bayeque) es tierra de buen algodón, 

menestras, lo que forma la producción 
agrícola más prometedora de esta her-
mosa ciudad que, además, es un imán 
del turismo arqueológico.

Lambayeque es, asimismo, un destino 

atractivo para desarrollar diversos pro-
yectos. El 2007 recibió cerca de US$ 
80 millones de inversión, tanto en ope-
radores de centros comerciales e hiper-
mercados, hasta plantas de etanol.

En La Libertad, que concentra el 42% 
de la producción de alcachofa del país 
y atraviesa un auge de la agroexporta-

encuentra Trujillo. Esta pujante ciudad 
presenta indicadores económicos posi-
tivos, que casi duplican al del promedio 
del país.

La agricultura, la minería metálica y el 
turismo forman un trío interesante para 
la inversión. Además, la manufactura 
de productos de cuero puede verse opti-
mizada con una adecuada inversión en 
esta industria.

En el límite con Ecuador, se encuentra 
Tumbes con numerosas alternativas 
para los productos de valor agregado 
sobre la base de los recursos pesqueros 
y acuícolas. 

Zona pesquera por excelencia, Tumbes 
posee ricos yacimientos de hidrocarbu-
ros y tiene un potencial turístico impor-
tante, debido a que las playas más apre-
ciadas del país están en la zona norte. 

Visión nocturna de la Catedral de Chiclayo.
Night vision of Chiclayo’s Cathedral. 

INFORME CENTRAL FEATURE REPORT
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Tiene, además, una especial composi-
ción y distribución especiológica, ex-
presada en una rica biodiversidad.

Oriente peruano 
Iquitos es otra importante sede del 
APEC 2008. Esta ciudad es la capital 
de Loreto, que posee un tercio de la bio-
diversidad, un quinto del agua dulce y 
dos quintos de las selvas tropicales so-
brevivientes del planeta y, por lo tanto, 
tiene un potencial económico enorme.

Las actividades productivas pueden ir 
desde la explotación del gas y el pe-
tróleo, hasta los servicios ambientales, 
ecoturismo, recursos genéticos, produc-

no madereros) y acuicultura.

Las reservas nacionales de Pacaya-Sa-
miria y la de Allpahuayo-Mishana con-
vierten a esta ciudad en un destino tu-
rístico para la observación de especies 

con alto poder adquisitivo.

crecimiento más alto de Sudamérica, su 
crecimiento económico es sostenido y 

-
cientes para apostar en este país.

To the South

To the North

Peruvian orient

INFORME CENTRAL FEATURE REPORT
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Los compromisos derivados del 
Tratado de Libre Comercio con 
Estados Unidos contemplan una 

mayor jerarquí¬a son las referidas a la 
propiedad intelectual, los derechos la-
borales y el medio ambiente.

El respeto a los derechos laborales es 

Adicional Challange
Reto adicional

uno de los principales aspectos que sal-
vaguarda este tratado. La adecuación 

existente, sino establecer mecanismos 

que aseguren el cumplimiento de las 
normas vigentes, fortaleciendo el sis-
tema de inspecciones y de vigilancia 
laboral.

Mejores fábricas
“Es importante que el gobierno garan-
tice la libertad y reprima las medidas 
antisindicales. En segundo lugar, se 

necesita perfeccionar más las normas 
legales”, afirma el doctor Jorge Pati-
ño López, decano de la Facultad de 
Derecho y Ciencias Políticas de la 

Universidad Particular de Iquitos.

Adelanta que se está considerando la 

un programa de inspecciones y capa-
citación llamado “Better Factories” 
(Mejores Fábricas) para garantizar un 
mayor y mejor cumplimiento de los de-
rechos laborales en el marco del TLC. 
Ello proporcionará asistencia para 
mejorar la productividad del trabajo y 
la colaboración con el gobierno y los 
compradores en los mercados interna-
cionales.

Queda claro que si bien el TLC prome-
te consolidar una legislación respetuo-
sa de los derechos laborales, no será 
una panacea ni una varita mágica, sino 
una oportunidad de buenos negocios, 
tal como lo expresó en su oportunidad 

-
ceres Sayán.

Por lo tanto, la agenda interna debe con-

templar el reforzamiento del rol de la 
inspección de trabajo a nivel nacional, la 
promoción de la libre asociación de tra-
bajadores en sindicatos; la eliminación 
de regímenes especiales de promoción 
de la inversión en base a derechos labo-
rales disminuidos, la inclusión de meca-
nismos de promoción del trabajo decente 
en las compras gubernamentales.

Frente agrario
El economista Pedro Francke advierte 
que cuando entre en vigencia el TLC, 

de protección de frontera –franja de pre-
cios, salvaguardas y otros– frente a las 
importaciones de productos agrícolas 
subsidiados por los Estados Unidos.

“Este desmantelamiento de los meca-
nismos de protección tendrá un ritmo 
distinto para cada producto. Los que 
pueden ser más afectados en el corto 
plazo son el algodón, el maíz, la leche 
y las carnes. Otros productos, como 
el arroz, sufrirán el impacto más en el 
largo plazo”, advierte Francke, quien 
agrega que frente a esta situación, es 
indispensable que los mecanismos de 
compensación anunciados sean concer-
tados con los gobiernos regionales.

La exitosa puesta en marcha del TLC 
dependerá en gran medida de los cam-

bios efectivos que se realicen pues de 
nada servirá un entorno normativo de 
primer orden que garantice la estabili-
dad jurídica en la actividad laboral, em-
presarial y los derechos de propiedad, 

coherencia que todo país necesita para 
garantizar su desarrollo.

Better factories

Agrarian front

TLC FTA
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América Latina, el Caribe y la 
Unión Europea (ALC-UE) han 
formado una asociación estra-

tégica, arraigada en vínculos históricos 
comunes, y basada en valores y princi-
pios fundamentales como la democra-
cia, el estado de derecho, la defensa de 
los derechos humanos y el respeto al 
derecho internacional, así como la de-
fensa del multilateralismo. 

Una prueba de ello es la agenda consen-
suada entre sus miembros en Bruselas 
(sede de la Unión Europea). Los temas 
de pobreza, enmarcado en una nomen-
clatura más amplia (pobreza, desigual-
dad e inclusión), así como desarrollo 
sostenible (medio ambiente, cambio 
climático y energía) ocuparán la De-
claración de Lima, una vez realizada la 
cumbre.

Otro de los temas que será motivo de 
diálogo entre los presidentes y jefes de 
gobierno es el de las migraciones, que 

de América Latina y de Europa, y que 
se encuentra incluido dentro de la temá-
tica de la pobreza.

Sin precedentes

coordinador general de la comisión 
de alto nivel encargada de concretar la 
V Cumbre ALC-UE, los preparativos 
avanzan a pasos agigantados y dentro de 
las fechas previstas. Así, se viene traba-
jando en un centro de convenciones para 
las reuniones presidenciales que funcio-
nará en el Museo de la Nación; mientras 
que la Biblioteca Nacional se convertirá 
en un centro internacional de prensa.

Por su parte, el presidente de la comi-
sión de alto nivel de esta cumbre, Ri-
cardo Vega Llona, asegura que los tra-
bajos para la realización de este evento 
serán concluidos en la tercera o cuarta 
semana de abril, es decir, unos veinte 
días antes de que se inicie la cumbre. 

“El 100% de las obras civiles son efec-
tuadas por las empresas que han ganado 
los respectivos concursos y licitaciones. 
Para la organización de esta cita, se 
cuenta con aproximadamente US$ 11 

The other summit
La otra cumbre

millones, una cifra que bien administra-

precisa Vega Llona, 

Añade que la construcción de este cen-
tro de convenciones en el Museo de la 
Nación es más una inversión que un 
gasto, puesto que servirá para la rea-
lización de gran cantidad de eventos a 
futuro.

Trascendencia ALC-UE
Para el embajador Couturier, esta cita 

afrontar dos grandes retos en un mis-
mo año: la V Cumbre y el APEC 2008. 

nivel de visibilidad internacional. Este 

seguir expandiendo nuestra economía, 
mercados y exportaciones”. 

Lo cierto es que esta cita será importan-
te no solo por los acuerdos comerciales 
que pueden gestarse para el futuro, sino 
también por las grandes lecciones pro-
cedentes de Europa en materia de lucha 

contra la desigualdad, la pobreza y la 
exclusión. 

“No alcanza con crecer 8% sin justicia 
social, ni una adecuada distribución de 
la riqueza. Una situación de esta natu-
raleza crearía más inestabilidad y con-

Couturier.

Unprecedented
Trascendental ALC-UE

ALC-UE ALC-UE
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Aprobada la extensión de la Ley 
de Promoción Comercial An-
dina y de Erradicación de las 

Drogas (ATPDEA), abiertas las puer-
tas del Tratado de Libre Comercio con 
Estados Unidos y en marcha otros tra-
tados similares, el sector confecciones 
afronta nuevos retos. 

Por ejemplo, tener capacidad instalada 
que responda a la demanda, tecnología 
apropiada para aumentar la competiti-
vidad y personal capacitado en toda la 
cadena productiva. Por lo pronto, la in-

los US$ 400 millones. Esta inversión 
se orientará a la implementación del 
sector confecciones (incluyendo capa-
citación), así como al sector textil, que 
demanda mayores recursos en bienes 
de capital.

Dólar inestable
No hay duda que la paridad cambiaria 

To spin easy

tiene un efecto totalmente negativo para 
las exportaciones de prendas de vestir. 
Afecta la rentabilidad de las empresas 
desde el momento que los precios están 

Sobre el particular, el presidente del 
sector Confecciones de la Sociedad 
Nacional de Industrias (SNI), José Luis 

-
blemente. “Primero, por la reducción 
arancelaria sobre el producto terminado, 
y segundo por la reducción arancelaria 
sobre los insumos de fabricación”. 

Por su parte, Miguel Manrique, gerente 
general de la empresa Textiles Euro-

pérdida de competitividad en el sector. 
“Eso es algo que no podemos negar. Los 
costos internos suben y el dólar baja y, 

-
do competitividad. Yo creo que lo que 
está haciendo el Banco Central de Re-
serva al comprar dólares en el mercado 
es la medida correcta”.   

Valor agregado

precios promedio corres-
pondientes a la exporta-
ción de confecciones de 
prendas de vestir Made in 

-
blemente. “Esto se debe a 
que las prendas tienen más 
valor agregado, las coleccio-
nes son propuestas de empre-
sarios peruanos y las prendas 
exportadas van con marca pro-
pia”, explica Peroni.

Por su parte, Manrique sostiene 
que para competir en el mercado 
internacional el precio o la calidad 

-
dos. “Yo soy un convencido de que, 
por ejemplo, el diseño es una de nues-
tras mayores virtudes para desarrollar 
el sector. Igualmente, es importante el 
desarrollo de marcas propias”. 

puede hablar de un estilo propiamente 
peruano, porque las tendencias la mar-
can Estados Unidos, Europa y Japón. 
“Lo que se puede hacer es reinventar 
parte de esa moda, no dándole un estilo 
autóctono, sino dándole toques propios. 
Para impactar en el mundo de la moda, 
uno no puede salirse totalmente de las 
tendencias”.

En consonancia con sus principios, Texti-
les Euromod incluye en sus productos de 

sus zonas turísticas, como la paradisíaca 
playa de Máncora (Piura) o el impresio-
nante Valle del Colca, en Arequipa.

Unstable dollar

Added Value

TEXTILES TEXTILE
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Jporque es una de las economías 
más grandes del mundo y tiene 

-
ternacional, particularmente en el área 
asiática. Es, además, miembro de un or-
ganismo como el Foro de Cooperación 

fuera poco, la relación peruano-japone-
sa data de muchos años de antigüedad.

A ese país viajará el presidente de la 
-

mo 17 de marzo. El objetivo: establecer 
vínculos más sólidos en todos los ámbi-
tos. Asimismo, se realizará el evento de 
reactivación del Consejo Empresarial 
Peruano Japonés (Cepeja), situación 
que reimpulsará la dinámica del diálo-
go económico, comercial y de inversio-
nes entre ambos países.

Por más inversión
“El viaje del presidente García al Japón 
es muy importante. Lo que se busca con 
esta visita es interesar a los capitales 

como lo hacen otros países desarrolla-

-
cina de Promoción Económica del Mi-
nisterio de Relaciones Exteriores. 

ProInversión, la inversión japonesa en 

distribuida en los sectores de Minería, 
Industria, Comercio, Finanzas, Trans-
portes, Pesca y Construcción. Diez 
años antes, en 1997, la inversión era de 
apenas de US$ 37,44 millones. 

Dentro de las principales empresas ni-
ponas que realizaron movimientos de 

de 2007, está la empresa Coca Cola 
(Japan) Company Limited. Cabe indi-
car que, recientemente, la empresa Su-
mitomo Mining Company anunció un 
compromiso de inversión por US$ 500 
millones en la explotación de cobre en 
Cerro Verde.

En el marco de la visita presidencial, 
el mismo 17 de marzo en la tarde, tam-
bién, se realizará un roadshow y un se-
minario de inversiones organizado por 
ProInversión.

Áreas de interés
Respecto a los sectores que podrían 

Viaje a Japón
Trip to Japan

atraer a la inversión japonesa, León 
Olavarría destaca al de la Minería y el 
proceso de desarrollo que implica la 
explotación de los minerales. Otro sec-
tor importante es el del suministro de 
alimentos, principalmente basados en 
productos marinos. De otro lado, Japón 
es uno de los países que más harina de 

“Yo pensaría también que el área de tex-
tiles podría ser interesante para colocar-
la en Japón. Igualmente, los productos 
agroindustriales, de los cuales tenemos 
una variedad enorme, pero fundamen-

el embajador León Olavarría.

-
cativo de empresas peruanas en Japón, 
el embajador León Olavarría tiene una 

tenga mucha capacidad para invertir y 
todavía no está en el nivel de Chile, por 
ejemplo, que ya puede colocar exceden-
te de capitales en otro país. “Nosotros 
estamos en el proceso inverso de cómo 
aprovechar, de cómo traer capitales al 

Eso sí, destaca el hecho que en Japón 
haya cerca de 70 mil peruanos, lo que 

constituye una de las comunidades más 
grandes de latinos.

For more investment

Areas of interest

PERÚ - JAPÓN PERÚ - JAPÓN
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E -
ciones peruanas a Japón no solo 

-
nas en 2007 ascendieron a US$ 2,184 
millones, un 78% más que en 2006.  

Si bien el país asiático representa un 
gran mercado a conquistar (anualmen-
te destina US$ 50 mil millones en im-
portación de alimentos), sus exigencias 

en cuanto a normas sanitarias son una 
gran barrera comercial para el ingreso 
de mayores productos agrícolas, en es-
pecial cítricos. 

El ingeniero Moisés Pacheco Enciso, 
subdirector de Cuarentena Vegetal del 
Servicio Nacional de Sanidad Agraria 
(SENASA), explica que las restriccio-

productos que pueden transportar una 
plaga viva, constituyendo un riesgo 

Barrera japonesa
Japanese barrier

para la agricultura del país importador.

Rompiendo barreras
En el caso de los productos hortofrutí-

es la mosca de la fruta. Pacheco Enci-
so señala que para llegar al mercado 
japonés es necesario demostrarle cien-

Protección Fitosanitaria (ONPF) de ese 

-
tar o inviabilizar la plaga. 

“Hemos  logrado erradicar este insecto 
de Tacna y Moquegua. Eso permitirá 
exportar productos hortofrutícolas sin 
necesidad de pasar por tratamientos 
‘cuarentenarios’, que son costosos y 
disminuyen la competitividad del ex-
portador”, precisa. El siguiente paso es 
erradicarlo de toda la costa peruana.

Por su parte, la Asociación de Produc-
tores de Uva (PROVID) presentará un 
proyecto para exportar uva a los merca-

-
dente de ese gremio, César Pescheira, 
para este año, el volumen exportado de 
esta fruta podría registrar un incremento 
de 10% respecto a la campaña anterior, 
donde se exportó 28 millones 398 mil 
kilos. 

A su vez, el presidente de ADEX, José 
Luis Silva Martinot, sostiene que para 
impulsar el ingreso de mayores pro-
ductos al Japón es necesario determinar 
cuáles son los productos que presentan 
mayores posibilidades de aceptación. 

Conciencia sanitaria
El consumidor japonés es muy exigente 
en cuanto a la información nutricional, 
presentación y calidad de los productos 
que consume. Silva Martinot resalta que 

los productos agroindustriales encon-
trarán en el Japón un nicho comercial 
prometedor. 

En tal sentido, es importante demos-
trarle a este y otros mercados que los 
productos a exportar cuentan con un 

-
paldada con una mínima intercepción 
de plagas de destino. “Es importante 
que los exportadores traten de enviar 
productos libres de plagas, no solo de 
las restrictivas, sino de cualquier plaga 
de productos vegetales acompañantes”, 
comenta Pacheco Enciso.

Agrega que es crucial que el exportador 

tome medidas desde el campo, reali-

mediante la aplicación de un Manejo 
Integrado de Plagas y la obtención de 

el Senasa. El cuidado en el proceso de 
empaque también contribuye con la eli-
minación de las plagas. 

Breaking barriers
Health Awareness

AGRICULTURE
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Los preparativos para la decimo-
quinta edición del Peru Travel 
Mart 2008 (PTM 2008) marchan 

aceleradamente. Esta vez, el evento in-
ternacional más importante del sector 
Turismo tendrá cuatro escenarios: Lima, 
Cusco, Valle Sagrado y Machu Picchu.

Declarado “evento de bandera” por la 
ministra de Comercio Exterior y Turis-
mo, Mercedes Aráoz, el PTM 2008 será 
el punto de encuentro de los operadores 
de turismo peruano con compradores de 
paquetes turísticos a nivel mundial, y se 
realizará del 23 al 27 de abril.

El objetivo de este evento, organiza-

PTM 2008
PTM 2008

do por la Cámara Nacional de Turismo 
(Canatur) y que cuenta con el apoyo de 

la Exportación y el Turismo (PROMPE-
RU), es recibir a 200 tour operadores a 
nivel mundial que, todavía, no vendan 

Igualmente, asistirán representantes de 
medios de comunicación especializa-
dos, a quienes se les mostrará las forta-
lezas de cada una de las sedes elegidas, 

promocionadas y consideradas como el 
próximo destino por descubrir.

El recorrido
El PTM 2008 se iniciará en Lima, con 
un recorrido nocturno por Lima Colo-
nial y Lima Moderna, seguido por la in-
auguración en el Parque de la Reserva y 
Circuito Mágico de Aguas. 

El 24 de abril, se realizará el Semina-
rio y la Bolsa de Negocios en el Hotel 
El Pueblo. También, se presentará (por 
primera vez dentro del PTM) la oferta 
turística de las regiones, a cargo de los 
propios gobiernos regionales.

Los días siguientes (25, 26 y 27 de abril), 
el PTM se trasladará a Cusco con reco-
rridos por el Valle Sagrado de los Incas, 
los poblados de Ollantaytambo y Pisac, 
y la impresionante ciudadela de Machu 
Picchu. La clausura se realizará en el 
Templo del Koricancha.

The tour

TOURISM
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Por la Lima de hoy, ya no recorren 
carruajes hermosos; tampoco se 
pasean orondas las elegantes tapa-

das limeñas. Al fundarse el 18 de enero 
de 1535, solo tenía 79 pobladores españo-
les, y estaba constituida por 17 manzanas 

tiempo, no solamente ha ampliado sus ca-
lles, sino que ha crecido en todo sentido. 

Hoy, la capital peruana alberga a casi 
ocho millones de personas (gran parte 

Face change
Cambio de rostro

de ellas descendientes de inmigrantes), 
24 mil negocios comerciales (solo en el 
centro) y 387 monumentos dentro del 
Centro Histórico. La “Ciudad de los Re-
yes” inicia sus 474 años de existencia 
decidida a convertirse en una gran me-
trópoli, como las de Europa o Asia.

Nueva cara
La transformación de Lima ha sido más 
notoria en el Centro Histórico. Durante 

murallas, se construyó el Palacio de la 
Exposición y se creó el primer parque 
urbano. Wuiley Ludeña, arquitecto y 
urbanista, señala que Lima experimen-
ta una acelerada transformación de sus 
estructuras las que -sin embargo- distan 
de un orden compatible con preocupa-
ciones estéticas y morales. 

Por su parte, el arquitecto Fernando Co-
rrea Miller, de la Universidad Peruana de 
Ciencias Aplicadas (UPC), sostiene que 

en el aspecto cultural la presencia de mu-
seos, monumentos, teatros, entre otros, 
le permite a Lima mantener el brillo de 
antaño. “El sector cultural y de entrena-
miento ha logrado un desarrollo ordena-
do. En cambio, el comercial se ha diver-

A partir de 2003, se puede notar un 
nuevo desarrollo de la ciudad de Lima. 
Asimismo, gracias al trabajo conjun-

las principales atracciones del centro 
de Lima como la Catedral, la Iglesia de 
Santo Domingo y la Plaza Mayor se im-
ponen en la noche, debido a la ilumina-
ción con la que hoy cuentan. 

Lima comercial
En la actualidad, la instalación de impor-
tantes tiendas de retail, centros de entre-
tenimiento y locales bancarios muestran 
un centro de Lima más accesible para 
propios y extraños. Como parte de este 
proceso, la Municipalidad de Lima ha 
puesto en marcha el Plan Estratégico 
para la Recuperación del Centro Histó-
rico de Lima 2005-2035, que demandará 
una inversión de US$ 963 millones. El 

-
blicos, que pertenecen en su mayoría al 
circuito monumental, y reprobarla tanto 
con familias como empresas. 

Otra de las propuestas para impulsar la 
inversión extranjera es la transformación 

-

-
-

pañía invirtió entre US$ 120 y 150 por 
metro cuadrado. 

“Estos cambios le otorgan a Lima una 
imagen muy importante, pues se obser-

-
dernidad. Inclusive, el entretenimiento 
popular impacta en forma positiva en la 
imagen folclórico-moderna de Lima”, 
sostiene el arquitecto Correa Miller.

New face

Commercial Lima

TOURISM
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Unos dicen que el origen de la 
marinera está en la “zamacue-
ca”, otros, que en el tondero. 

Lo cierto es que es uno de los bailes 
-

zó su momento cumbre con el XLVIII 
Concurso Nacional de Marinera que se 

Trujillo, entre el 22 y 27 de enero. Lo 
que no todos saben es que la evaluación 
de los jueces fue más allá del baile.

La vestimenta
En un inicio, la mujer vestía simple-
mente una blusa blanca y falda negra. 
Su cabello era recogido por dos trenzas. 

My marinera
¡Mi marinera!

Con el pasar de los años, esto ha ido 
evolucionando, convirtiéndose en un 
traje más estilizado. 

En el caso de los varones, es muy re-
presentativo el típico chalán de poncho 
blanco o colores claros, tejidos a telar 
con hilos teñidos. Antiguamente, solía 

vestir todo de blanco, y cuando vestía 
todo de traje negro era señal de luto. 
Hoy, puede lucir ternos de color beige, 

restricciones. Completa su atuendo con 
sombrero de paja de ala ancha y pañue-
lo en mano. 

El atuendo del hombre mochero es di-
ferente: lleva puesto una camisa blanca 
y un pantalón negro remangado, muy al 
estilo del hombre Moche, complemen-
tándolo con un pañuelo atado al cuello, 
cantarito en mano y pies descalzos.

la calidad de la tela que se utilice en su 
elaboración, así como de los accesorios 
que se desee agregarle. En el caso de 
la mujer, podría costar desde US$ 150 
hasta US$ 1,500. El traje del hombre no 
es tan caro como el de la mujer, y está 
entre US$ 300 y 500. Lo que más cues-
ta es el poncho y el sombrero.

Lugares 
En la mayoría de los casos, la vestimenta 
es propia de cada pueblo: Moche, Huan-
chaco, Trujillo, Piura, Catacaos, Mon-

y confeccionados, ya sea por las madres 
de los participantes, o por modistas  es-
pecializadas. 

Cada traje tiene una particularidad en 
-

plo, comprende un camisón blanco que 
se lleva por dentro, tipo enagua o fuste. 

“pavas”, sobrepuesto lleva un “yam-
per” de color blanco o negro. La falda 
consta de cuatro pliegues o tableros 
(como nido de abejas) con monedas an-
tiguas bordadas. En la cintura, la mujer 
lleva puesta una faja cuyos colores de-

penderán de su estado civil: fucsia para 
las solteras y rojo para las casadas. Otro 
traje es el huanchaquero, que compren-
de una falda amplia blanca o negra. En 
la parte superior, la mujer lleva puesto 
un “capus” de color blanco y cuya ter-
minación da la impresión de una cola. 

Catacaos domina el mercado. En cues-
tión de peinados, las trenzas francesas y 
las dos trenzas tradicionales de los in-
dígenas, decoradas con una rosa propia 
del departamento, hacen lo propio.

The clothing

Places

TOURISM
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España, la primera potencia turís-
tica en el mundo, tiene 62 mi-
llones de visitas de extranjeros 

cada año. Si eso suena envidiable, más 

visitas internas asciende a 120 millones. 
¿El secreto de su éxito? La promoción 
del turismo interno.

-
queño, con unos cuatro millones de 
habitantes y sin un Machu Picchu, por 
ejemplo, recibe anualmente dos millo-
nes y medio de visitas. ¿El secreto de su 
éxito? La sólida alianza entre el Estado 
y el sector privado para promocionarse 
como un excelente destino turístico.

-
cos atractivos, recibe apenas un millón 
de turistas. El porqué de esta situación 
y algunas ideas para superarla las ex-
plica Fernando Puga, presidente de la 
Asociación de Hoteles, Restaurantes y 

-
blemático restaurante La Rosa Náutica.

Diferencias importantes 
-

mos la mala suerte de contar con tan-
tos atractivos turísticos que no termi-
namos por consolidar uno. Cada cual 

Coronas turísticas
Tourist crowns

trata de sobresalir por su cuenta, cada 
uno tira para su lado. Si solamente tu-
viéramos Máncora, por ejemplo, todos 

Castro.

Agrega que otro factor clave es la crea-
ción de productos turísticos, como hizo 
Costa Rica al crear su tour de playas o 
tour de los volcanes. Así en el Callao, 
por ejemplo, se podría impulsar un tour 
que involucre el puerto, la fortaleza del 
Real Felipe, un buen restaurante, una 
iglesia, entre otros. Lo importante es no 
confundir un destino turístico con un 
producto turístico.  

“Un producto turístico es un destino 
factible, con infraestructura adecuada, 
con medios de transporte que lo hagan 
accesible, y servicios colaterales como 
salud y seguridad”, explica Puga Cas-
tro. “Un producto puede ser un tour de 
iglesias, un tour gastronómico u otros 
tours; eso dependerá de la creatividad 
del operador turístico. Si no tenemos 
tal cosa, hay que trabajar en ello, para 
poder venderlo. Si no, no vendemos 
nada”.

Agrega que, por ejemplo, para hacer 
de la ciudadela de Caral un producto 

turístico realmente atractivo se necesita 
invertir unos US$ 20 millones, puesto 
que -con lo que se viene invirtiendo a 
la fecha- ponerlo en valor tomará por 
lo menos 50 años. La misma situación 
atraviesa Choquequirao (Cusco) o la 
fortaleza de Kuélap (Amazonas), que 
requieren de urgente inversión, sobre 
todo para las vías de acceso.

Crecer en círculos
Luego de la creación de productos 
turísticos, el siguiente paso es crecer. 
Este crecimiento debe ser en forma de 
coronas a partir de un punto, acorde al 
principio del marketing de ampliarse 
cada vez más; pero atacando agresiva-
mente al mercado más cercano.

Así, la fuerza inicial debería estar en la 

debería mirar primero al turismo in-
terno. Luego, la siguiente corona sería 
el contorno peruano (Chile, Bolivia, 
Ecuador, Colombia, Brasil). “Solo, 
después, debemos ver mercados más 
grandes como Estados Unidos, Europa 
o China. Imagina nomás que si los bra-
sileños empiezan a venir en masa, nos 
va a faltar hoteles y comida”, sostiene 
Puga Castro. Important differences

To grow in circles

Fernando Puga, presidente de AHORA.
Fernando Puga, AHORA’s chairman.

Caral, Plaza Circular del Tincuy.

TURISMO TOURISM



Pescados y mariscos en 
el Country.

exportar 35

Pinternacionales. Sin duda, una in-
mejorable oportunidad para que 

la comida peruana los deslumbre con su 

el Country Club Hotel Lima, que siem-
pre destacó por su gastronomía, no de-
jará pasar.

Delicias en grande
Great delights

una expectativa muy alta sobre nues-
tra comida, con ganas de probar y de 
experimentarlo todo. Por eso, vamos 
a ofrecer una paleta muy amplia de 
entradas, platos de fondos, postres y 
también tragos, rescatando el insumo 

de Alimentos y Bebidas de este hotel.

Sabor y experiencia
En gastronomía, el Country se caracte-
riza por rescatar platos tradicionales pe-
ruanos para presentarlos de manera gour-
met, es decir de una manera un poco más 

acostumbrados a la comida internacio-
nal, no tanto a los sabores muy fuertes. 
“Nosotros recibimos huéspedes extran-
jeros durante los 365 días del año y, por 
lo tanto, sabemos cómo atenderlos y de 
sus gustos. Eso sí, sin perder la esencia 
de lo nuestro. Para ellos, tenemos una 
carta bastante amplia, trabajada sobre la 
base de insumos netamente peruanos”, 
asegura Ingrid. 

Anticipa que los productos que predo-
minarán en la ocasión son los pescados, 
mariscos y, en general, los frutos del 
mar, así como papas, camotes, diferen-
tes especias, ajíes picantes y no pican-
tes. “Y, resaltando los sabores de nuestra 
gastronomía, las hierbas. Nuestra comi-
da, sin el ajicito y sin el limoncito, sin 
nuestra cebollita, no sería comida perua-

Las innovaciones, también, forman parte 
de la identidad de este hotel. Un ejemplo 
de ello es el rissoto huancaína, creado 
con ocasión del cambio presidencial en 

incluido en la carta.

Dulces y salados
Para nadie es un secreto que, en gas-
tronomía, el aspecto visual es muy im-
portante. Por eso, las presentaciones del 
Country son siempre en porciones gran-
des. “No hemos ido a la tendencia de 
little couisine, que se desarrolla a partir 
de la década de los ochenta, con platos 
pequeños. Nuestros platos son bastante 
generosos. Nadie se queda con ganas de 

seguir disfrutando”, explica Ingrid.

Son ya clásicos de este hotel las fres-
quísimas conchitas a la chalaca con un 
toque de mango, los ravioles rellenos de 
ají de gallina, la chita bañada en caucau 
de mariscos, y la corvina con pepián de 
choclo. Igualmente, su gran variedad de 
deliciosas causas preparadas con dife-
rentes insumos: camarones, langostinos, 
tipo pulpo al olivo, entre otros. 

En cuanto a aperitivos, el pisco sour será 
infaltable, así como el chilcano de pisco 
y el capitán. Los postres irán desde el tra-
dicional suspiro limeño hasta los hechos 

Taste and experience

Sweets and Bitter

GASTRONOMÍA GASTRONOMY

Fish and seafood at the 
Country.
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EXPOFOTOS EXPOFOTOS

REUNION SKAL 

temas, su participación en el 35 Congreso Latinoamericano de Clubes Skal, de mayo próximo, en la ciudad de Panamá. 

Tula Schmidt, Dalila 
Vílchez, Tibisay 

Monsalve y Azucena 
Quiróz.

Santiago Encarnación, Azucena Quiróz, Carlos 
López, Carlos Arbe, Dora Raffo, Erick Bellido, 
Benjamin Lawezzari, integrantes del directorio de 
Skal Internacional Lima.

Ricardo Ferri, Stefano 
Piroli, Rosana Martinez, 

Urs Schaerer, Dietrich 
Bauer. 

NUEVO HOTEL

Recientemente se inauguró el QP Hotels, primer boutique hotel 
de Lima, para aquellos ejecutivos y turistas que gustan de la 
fusión de la calidad del servicio con el lujo, confort y una moderna 
decoración minimalista.

35 AÑOS SHERATON LIMA

El día central de celebración por el 35 aniversario 
del Sheraton Lima Hotel & Convention Center po-
saron para EXPORTAR: 

Mitsuyaki Tsumura;  Wilma María Arévalo; Benjamín Pérez Pala-
cio  y  Marcela Zapater.

Jenny Lin, Eduardo Castañeda, Liliana Barrera y 
Annie Wang.

Ana María Carrera, Alex Vautravers, Liliana Barrera.

ANIVERSARIO CANATUR

En el cóctel por el 37 aniversario de la Cámara Nacional de Turismo,  rea-
lizado en el Hotel Meliá Lima, aparecen en las fotos:

Tito Alegria, Francesc Martin y 
José Manuel del Solar.

Luis Villa, Roberto Artigas; Diego Castro y Juan José Arteaga, 
embajador de Uruguay en el Perú.

Rosi Bianchi y Jackie Raygada de la CEAN APEC 2008, 
acompañadas de Diego Castro gerente del QP Hotels.
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Dos letras destacan en el mo-

enclavado en la cuadra dos de 

Son dos letras que, al mismo tiempo, 
forman el nombre de un hotel recien-
temente inaugurado y que nacen de su 
eslogan en inglés: “A quality place to 
stay” (‘un lugar de calidad para su esta-
día’). Esas dos letras son QP.

De capitales estadounidenses (deman-
dó una inversión de más de US$ 3 
millones) pero con un equipo humano 

el primero de un grupo de hoteles que 
nace bajo la efervescencia de las cum-
bres internacionales que tienen como 

que muestra la economía nacional.

manager de QP, la elección de Machu 
Picchu como maravilla mundial, la rea-

Cumbre ALC-UE aceleraron el inicio 
de operaciones de este hotel que, como 
proyecto, fue concebido hace dos años.

Calor de hogar
Como principal característica del hotel, 
Castro Hémala destaca la hospitalidad, 

mutua. Actualmente, forman el equipo 
QP unas 25 personas seleccionadas de 
manera muy cuidadosa, sobre todo en 
el trato al visitante, la amabilidad, y el 
espíritu de servicio.

“Lo que nosotros buscamos es que 
nuestros huéspedes se sientan como en 
su casa. Acá, por ejemplo, no tendre-
mos al huésped de la habitación 504, 
así, a secas. Acá tendremos al señor 
Juan o Richard de la habitación 504. 
Queremos que nuestros huéspedes re-
cuperen su nombre”.

Tras destacar que como este café loun-
ge no existe otro igual en Lima, Castro 
Hémala describe el ambiente QP como 
jovial, tranquilo, ideal para conversar, 
con sonido de cascadas, con ilumina-
ción muy discreta, y con una decoración 

Gran diferencia
Un factor predominante en el hotel QP 

moderno, el agua es ozonizada perma-
-

cador de aire controlado por un timer. 

Feeling at home
Sentirse en casa

Además, tenemos un business center 
-

nas temporales, y una acogedora sala de 
conferencias”, explica Castro Hémala.

Otra de las grandes particularidades del 

QP es que a sus huéspedes no les ofrece 
comida, sino sandwiches, tapas, o algo 
ligero. La razón es muy simple. “Noso-
tros no tenemos un restaurante, sino un 
café lounge. La gastronomía peruana es 
increíble. ¿Cómo voy a competir con 
tremendos monstruos de restaurantes 

-
ma el joven executive manager.

Aun cuando no ha hecho una agresiva 
campaña de preventa, el QP ya tiene las 
reservaciones cerradas para la Cumbre 

próximo. “Es complicado detallar cada 
una de nuestras cualidades, preferimos 
que el mismo huésped venga y lo com-

Home warmth

Big difference

TURISMO TOURISM
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Bolivia cuenta con aproximada-
-

bicos de reservas gasíferas. La 
inversión acumulada del sector al 2006 
ascendió a unos US$ 4, 600 millones y 
para este año estima invertir US$ 1,266 
millones. Hasta hace dos años, los hi-
drocarburos le generaban al Estado 
boliviano un ingreso anual de US$ 300 
millones. Hoy le generan US$ 2,000 
millones.

Motor gasífero
Gas engine

Solano, explica que esto es resultado de 
la recuperación, por parte del Estado, 
de su capacidad de delinear las políticas 
del sector. “El pueblo boliviano com-
prende que si estas ingentes riquezas no 
se usan de forma estratégica pensando  
primero  en ellos, Bolivia podía quedar 
condenada a seguir siendo un país men-
digo y menospreciado en el contexto 
regional e internacional”.

Proyectos en marcha
El país altiplánico se ha planteado como 
desafío central la industrialización de 

objetivo busca, primero, la construc-
ción de dos plantas de petroquímica, 
para la separación de líquidos, así como 
la generación de termoelectricidad, y 
aumentar la producción de  GLC, GLN, 
GLP y diesel, para fabricar polietileno y 

“Los efectos de la aplicación de este 

demanda interna de gas natural, gene-
ración de mayores ingresos para el Es-
tado y el incremento de empleos en la 

logro de estas metas está vinculado al 
papel fundamental del Estado y a la in-
versión extranjera de gobiernos amigos 
y empresas internacionales especializa-
das en esta materia”.

Otro avance importante es el cambio de 
la matriz energética, que implica la sus-
titución gradual del uso de combustibles 
líquidos como gasolina, diesel y GLP por 

y tiene un menor costo de operación. 
Hasta el año 2015 se proyecta construir 
redes e instalaciones domiciliarias de 
gas natural en 160 mil viviendas y 80 
mil conexiones no domésticas, priorita-
riamente en ciudades productivas y con 
altos índices de mano de obra desocupa-
da, como El Alto y provincias rurales.

Asimismo, se impulsará la participa-
ción del sector privado en la industria 
de conversión productiva; en la trans-
formación a Gas Natural Vehicular para 
automóviles livianos y pesados; en la 
conversión de motores a diesel esta-
cionarios utilizados en la generación 
de electricidad a diesel-gas así como, 
en el proyecto de gasoducto virtual en 
el departamento de Santa Cruz, para el 
suministro de Beni y Pando.

YPFB repotenciado
El fortalecimiento de Yacimientos Pe-
trolíferos Fiscales de Bolivia (YPFB) 
constituye el objetivo central del dise-
ño e implementación de una nueva es-
tructura institucional. “Comprenderá la 

formulación y aprobación de un marco 
legal acorde a los principios de sobera-

-
tividad. El gobierno del presidente Mo-
rales ya inició el establecimiento de un 

el embajador Solano.

El siguiente paso debe ser la reestructu-
ración y reorganización institucional del 
Ministerio de Hidrocarburos y Energía y 
la superintendencia del sector, la poten-
ciación de YPFB como principal agente 
de la cadena productiva, la mejora del 

nuevas condiciones de participación y 
relación con las empresas privadas que 
operan en la cadena productiva.

B

Projects in execution

YPFB reinforced

BOLIVIA BOLIVIA
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Si bien el año pasado el intercam-
-

via cayó en unos US$ 30 millo-
nes en comparación a años anteriores; 
los lazos de amistad y comerciales que 
unen a ambos países son cada vez más 
fuertes y expectantes.

Iván Castillo Encinas, segundo secreta-
rio responsable del Área Comercial de 

-
ra que comercialmente ambos países se 
complementan muy bien, sobre todo en 
la zona de frontera. “Para nosotros, el 

socio estratégico. Constituye una puer-

ta para sacar nuestras exportaciones al 
mundo a través de sus puertos”.

En la balanza

por un total de US$ 219 millones, e im-

que el intercambió comercial disminuyó 
aproximadamente en US$ 30 millones, si 
se lo compara con los US$ 450 millones 
del período anterior.

Castillo explica que la reducción de las 
exportaciones se debe a dos importan-
tes rebajas arancelarias ocurridas en el 

-

sumos como productos básicos. “Los 
principales productos que han sufrido 
una rebaja considerable son harina de 
soya, plomo, cinc y el crudo de petró-
leo”, explica. 

El 6% de lo que Bolivia exporta al 

la actualidad, su primer socio comercial 
es Japón, que le compra concentrados 
de cinc. Anteriormente, lo era Estados 
Unidos. Y, ¿qué importa Bolivia desde 

capital, leche evaporada y productos de 
higiene, como pañales. Cabe precisar 
que el 50% de los productos que ingre-
san a Bolivia provienen del contraban-

Con relación al Tratado de Libre Co-
-

constituye un golpe a la Comunidad An-
dina, reconoce el legítimo derecho del 

-
via merece la ampliación del ATPDEA 
por parte de Estados Unidos porque 
Bolivia ha hecho un esfuerzo enorme 

que le ha implicado renunciar a algunos 
derechos.

On the scale

Socios estratégicos
Strategic partners

PERÚ - BOLIVIA PERÚ - BOLIVIA
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Bolivian Tourism
Turismo bolivianoBolivia está trabajando en un nue-

vo enfoque del sector turismo. Se 
trata de una estrategia que apunta 

a lograr que las comunidades originarias 
-

vidad turística en ese país sureño.

En ese sentido, apuntan a revalorizar y 
reconocer los valores culturales comu-
nitarios introduciendo al turista en estas 
comunidades. Lo que se busca es que los 
extranjeros que visitan Bolivia para co-
nocer sus maravillas descubran también 
que hay comunidades vivas que pueden 
brindar enriquecedoras experiencias, a 
través de sus formas de vida, costumbres 
y artesanía. Para alcanzar el objetivo y 
en el marco de su plan de promoción tu-
rística, el país altiplánico trabaja bajo el 

Para admirar
¿Cuáles son los atractivos que tiene 
Bolivia? El Salar de Uyuni, por ejem-
plo, uno de los más impresionantes del 
mundo, donde incluso se puede apreciar 
hoteles hechos sobre la base de sal. Otra 
atracción ubicada más al Sur, en Potosí, 
es lo que se cree que es una parte de la 
Antártida perdida.

Otro importante atractivo, en la frontera 
-

las del Sol y de La Luna. Allí, el cruce-
ro en el lago así como la infraestructura 
hotelera en lo que los bolivianos llaman 
“la zona de playa” le están dando bue-
nos resultados.

-
munidad Andina y de las comisiones 
binacionales, están trabajando porque se 
haga realidad la iniciativa de la ruta del 
Tahuantinsuyo. Lo que se busca es crear 
circuitos turísticos conjuntos, pero por 

-
grado concretar este proyecto.

En Bolivia, también, se puede visitar las 
ciudades de Sucre y Potosí, reconocidas 
como patrimonio cultural de la humani-
dad. Además, en Oruro, se puede disfru-
tar de su carnaval, que congrega a más de 
setenta grupos folclóricos que bailan todo 
el día adorando la Virgen del Socavón.

B

To admire

Salar de Uyuni.

BOLIVIA
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E -
ción de la nanotecnología en el 
campo de la medicina, medio-

ambiente, energía, alimentación, entre 
otros, se ha convertido en una herra-

-
pulsar el crecimiento económico de los 
países. 

Conocida también como la ciencia en 
miniatura, su campo de investigación 
radica en el estudio, diseño, creación, 
síntesis, manipulación y aplicación de 
materiales, aparatos y sistemas funcio-
nales, a través del control de la materia 
a nano escala (un nanómetro es la mi-
llonésima parte de un milímetro). 

Se calcula que el mercado potencial 

será tal, que quien se dedique a este ne-
gocio podría vender hasta por cien mil 
millones de dólares durante diez años 
consecutivos. Por ello, las naciones de-
sarrolladas han emprendido una carrera 
por el liderazgo en este campo. 

Nanotecnología en el Perú
-

Science in miniature

Ciencia en 
miniatura

de desarrollo, sobre todo si se considera 
que ya hay un tratado de libre comercio 
con Estados Unidos, y se negocian otros 
con Canadá y China. Lamentablemente, 
la inversión en este campo avanza lento. 

-

(de 131) en los temas referidos a la in-
novación y a la investigación en ciencia 
y tecnología.

Augusto Mellado Méndez, presidente 
del Consejo Nacional de Ciencia y Tec-
nología (Concytec), comenta que las 
primeras investigaciones en nanotec-
nología se iniciaron en las universida-
des en la década de los 90, con trabajos 
consistentes en aleaciones metálicas por 
medio de la técnica de mecano-síntesis. 

En la actualidad, las universidades han 
puesto mayor énfasis en la nanotec-

nología y bionanotecnología. Tal es el 
caso de la Universidad Nacional Mayor 
de San Marcos, que impulsa el estudio 
de los biomateriales, que permite la 
regeneración de tejidos, la liberación 
controlada de fármacos, el desarrollo 
de biosensores, implantes, entre otros. 

Mellado Méndez, agrega que la Universi-
dad Cayetano Heredia, pone gran interés 
por la innovación en las técnicas de diag-
nóstico de enfermedades como la tuber-
culosis, cólera y hepatitis; mientras que 
la Universidad Nacional de Ingeniería 
(UNI) trabaja en la obtención de nanopar-
tículas magnéticas de óxido de hierro. 

Ventajas de la nanotecnología
Una forma de potenciar la exportación 

-
lor agregado de minerales metálicos, 
no metálicos y crear nuevos materiales 
compuestos. Esto puede realizarse me-
diante el desarrollo de materiales nano-
particulados, como por ejemplo de oro, 
plata, cinc o cobre. 

También, la agroindustria en zonas áridas 

a través del desarrollo de materiales na-
noporosos que, de forma controlada, su-
ministren agua y fertilizantes a las plantas. 
Asimismo, el sector textil puede desarro-
llar ropas o textiles inteligentes, que no se 
mojen o que eviten el paso de venenos.

La nanotecnología, también, podría apro-
vecharse para evitar la contaminación del 
agua en las zonas de actividad minera. 

nanopartículas fotocatalíticas de dióxido 
de titanio y óxido de cinc, así como arci-

Nanotechnology in Perú

Advantages of nanotechnology
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Se dice que el ingenio peruano, en 
tiempos difíciles, es cuando más 
sale a relucir. Eso lo demuestran 

las miles de familias de las zonas ru-

Nacional de Apoyo Directo a los más 
Pobres JUNTOS han iniciado intere-
santes actividades productivas para sa-
lir de la situación de extrema pobreza 
en la que se encuentran.

JUNTOS es un programa social del 
Estado, cuyo objetivo es luchar contra 
la pobreza extrema en las zonas rura-

directas de dinero, pero bajo ciertas 
condiciones. El monto asciende a cien 
nuevos soles mensuales y se entrega 
a las familias durante cuatro años. Es 
el excedente de este monto lo que las 
familias están destinando a actividades 
productivas.

El presidente del consejo directivo del 
Programa, Alfonso Velásquez Tuesta, 
precisa que -en los lugares donde in-
cursiona JUNTOS- 59 mil familias han 
sembrado biohuertos, 60 mil crían ani-
males menores, y 55 mil confeccionan 
productos artesanales. 

Cuy y arte
Anita Quispe Sánchez tiene 23 años, es 
madre de dos hijos y tiene dos años en el 
programa JUNTOS. Vive en la comuni-
dad de Casacancha, en Vinchos (Ayacu-
cho) y hoy se dedica a la crianza y venta 
de cuyes. Comenzó con veinte ejempla-
res y tuvo tal éxito que, en poco tiempo, 

Adicionalmente, Anita diseca cuyes y, 
tras rellenarlos con algodón, los ven-
de a los turistas luego de vestirlos con 
atuendos típicos de un hombre andino, 
como pantalón, camisa, chullo, chalina 
y chumpi (fajín).

JUNTOS: Ayuda productiva

Otro caso exitoso es el de Beatriz Taco, 
del centro poblado de Arizona (Ayacu-
cho). Ella empezó con tres cuyes. Lue-
go compró nueve hembras y un macho. 
Ahora tiene alrededor de 200. Invirtió 
nueve soles en cada uno y, actualmente, 
los vende a 12 el kilo. Vende entre diez 
y veinte cuyes al mes. 

Otros negocios
Velásquez Tuesta explica que, en el de-
partamento de Ancash, 21 mil 535 hoga-

De ellos, 6 mil 600 tienen huertos donde 
cultivan hortalizas y otros vegetales bási-
cos para una buena nutrición. Otras 2 mil 
500 hogares se han dedicado a la crianza 

tejidos a mano, frazadas, batas y borda-
dos. Otro grupo pequeño elabora panes, 
vende comida y siembra papa mejorada.

Entretanto, en la localidad de Hatun 
Huayco, en Vinchos (Ayacucho), seis 
familias se han asociado para la crianza 
y venta de truchas. Se trata de Eusebia 
Canales Yachapa, Reina Canales Ya-
chapa, Justina Chuquecagua Santiago, 
Cirila Yupanqui Ccicha. 

Ellas se iniciaron con nueve millares de 
alevinos donados por la Municipalidad 
Provincial de Huamanga y, hoy, venden 
entre nueve y diez kilos de trucha al día 
a nueve soles el kilo. 

“Este año, esperamos entregar el incen-
tivo económico de 100 nuevos soles 
mensuales a más de 522 mil hogares de 
638 distritos de extrema pobreza en 14 
regiones del país. Tendremos alrededor 
de dos millones y medio de personas be-

En lo que respecta a salud 750 mil niños 
reciben asistencia médica y 60 mil ma-
dres atención pre y posnatal. Para 2008, 
JUNTOS cuenta con un presupuesto de 
706 millones de nuevos soles.

Gracias a JUNTOS, el tejido a mano 
se ha vuelto una actividad rentable.
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En los posgrados que ofertan las 
diferentes universidades del país, 
hay una tendencia cada vez más 

creciente a adecuarse ya no tanto a la 
demanda profesional, sino a los requeri-
mientos económicos y sociales del país. 

Así, a la ya tradicional Maestría en Ad-
ministración de Negocios (MBA), se han 
sumado otros posgrados con contenidos 

-
listas, esto resulta más que acertado, de-
bido a que los conocimientos adquiridos 
se llevan a la práctica con una orienta-
ción hacia el logro de resultados.

Una especialización que cobra vigencia 
en el marco de la tan ansiada reforma y 

modernización del Estado es el Máster 
-

versidad de Ciencias Aplicadas (UPC). 
Este grado apunta a generar conoci-
mientos, habilidades y actitudes indis-

En medio del inminente cambio de la 

también- ofrece el diploma en Derecho 
de la Energía, que analiza la estructura 
económica y el marco institucional de 
la industria de la energía (incluyendo 
electricidad, petróleo, hidrocarburos y 
gas natural), así como los desafíos deri-
vados de los avances tecnológicos.

También, destacan el Diploma de Apli-

Innovación para el desarrollo

-
mite conocer y analizar el contenido de 
este importante Tratado; y el diploma 
en Derecho de las Concesiones, clave 
en el marco de las concesiones e inver-
siones para proyectos de infraestructura 
portuaria y aeroportuaria.

Área ambiental
Hoy en día, lo ambiental resulta rele-
vante para quien se especializa en ramas 
del Derecho vinculadas a actividades 
extractivas, como minería o hidrocar-

ofrece el diploma de especialización en 
Derecho Ambiental y Recursos Natura-
les, una disciplina en creciente expan-
sión y desarrollo a escala nacional.

En vista de los retos pendientes para la 
aplicación y cumplimiento de la norma-
tiva ambiental en el contexto nacional 
de promoción de inversiones y del pro-
ceso de descentralización, la Sociedad 
Peruana de Derecho Ambiental (SPDA) 
y la PUCP ofrecen un Programa de Se-
gunda Especialización en Derecho Am-
biental y de los Recursos Naturales. 

En modalidad semipresencial, la PUCP 
ofrece el diploma de Gestión Integral 
y Sostenible del Agua. Este diplomado 
dota a los participantes de herramien-
tas, técnicas, habilidades, valores y sen-
sibilidad en la administración de este 
recurso natural. 

Crecimiento vertical 
Es innegable el acelerado crecimien-
to vertical tanto en Lima como en las 
principales provincias. De ahí la rele-

empresas dedicadas al rubro de la cons-
trucción en el país. En esta perspectiva, 
Centrum Católica ofrece la Maestría 
en Gestión y Dirección de Empresas 

Constructoras e Inmobiliarias (MDI). 

El 70% de los alumnos del MDI son ar-
quitectos e ingenieros civiles que consi-
deran a la actividad inmobiliaria como 

una extensión del proceso constructi-
vo. El 30% lo forman profesionales de 
otras carreras que se han convertido en 
empresarios y trabajan en la construc-
ción o gestión inmobiliaria.

POSGRADO
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En tiempos de globalización como 
el de hoy, es imprescindible que 
el ejecutivo tenga capacidades 

para competir de igual a igual en un 
mundo que cambia a gran velocidad. 

Estas competencias no solo deben estar 
circunscritas a las exportaciones o im-
portaciones, que son actividades propias 
del comercio exterior sino también, por 
ejemplo, la instalación de inversiones en 
el exterior. 

Ejecutivos modernos
“La aldea global se ha empequeñecido y, 
por lo tanto, es imperativo que el ejecu-
tivo actual tenga una formación, visión, 
misión y acción en el mundo real del 
comercio exterior y en el mundo global 
de las inversiones y de las transacciones 

Visval Herrera, director de la Escuela de 
Posgrado de la Universidad San Ignacio 
de Loyola (USIL).

En ese sentido, cuestiona que algunas es-
cuelas sigan tomando exámenes de apti-
tud académica a quienes aspiran a seguir 
maestrías o programas de especialización. 
“Esas preguntas son para el pregrado, no 
para quien se quiere formar como directi-

Cuestiona también que algunas escuelas 
de posgrado tomen del MBA solo una le-
tra (la B) y vean el concepto general solo 
como  cuando el criterio debe ser 
más amplio e integral, ya que una deci-
sión afecta a los demás componentes. 

“La división fragmentaria de algunas em-
presas es solo por un asunto de funciona-
lidad. Las empresas no son sectores frag-

o el de operaciones trabajan cada uno por 
su lado. Todos están interconectados y son 
importantes. Es como el cuerpo humano 
en donde todos los órganos son importan-

En esa perspectiva, se muestra partida-
rio de promover la conciencia y visión  
emprendedora por lo que insta a los em-
presarios, así sean pequeños, a profesio-
nalizarse. “En ese objetivo no creo que 
haya mayor problema porque felizmen-

-

Mentalidad global

Opacidad 54
La palabra CLEAR (C, de corrupción; 
L, de legal; E, de economía; A, de admi-
nistración; y R, de regulación) es famo-
sa en el mundo de los negocios porque 
representa la opacidad (falta de transpa-
rencia de un país) y que, a nivel macro, 

“En materia de corrupción, no hay duda 
que debemos combatirla. El Estado y to-
dos nosotros. Tenemos que trabajar con 
responsabilidad social y valores éticos. 
La corrupción es un costo adicional a las 
operaciones empresariales”, sostiene el 
director de posgrado de la USIL.

Agrega que en la parte legal, el sistema 

que se hace necesario dotarlo de reglas 

claras y rapidez. “La parte económica 
sí ha crecido pero hay que preguntarse 
si fue por el contexto mundial o por la 
propia capacidad de los empresarios pe-
ruanos. Y en administración, falta pro-
fesionalización mientras que en la R de 
regulaciones de acceso al mercado se 
están haciendo esfuerzos”.

Este año, USIL cumple 40 años de ac-
tividad. “Nuestros docentes tienen ple-
na vigencia en el mercado y transmiten 
capacidad de análisis, síntesis, y funda-

-
val Herrera.

Así, los ejecutivos del nuevo milenio 
quedan capacitados para buscar oportu-
nidades, y para aprovecharlas si la tie-
nen cerca. “Sobre todo para medirlas, ya 
que no todo el mundo sabe medir una 
oportunidad. Allí entra la parte analíti-
ca”, puntualiza. 

POSGRADO
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Edonde se le mire. Conscientes 
de ello y de la gran responsabi-

lidad que recae en los empresarios tu-
rísticos ofrecer servicios y atención de 
calidad, muchas universidades ofrecen 
maestrías vinculadas a los negocios tu-
rísticos.

Ese es el caso de tres universidades pri-
vadas: la Universidad de Ciencias Apli-
cadas (UPC), la Universidad de San 
Martín de Porres (USMP), y la Univer-
sidad Ricardo Palma (URP).

En vitrina
La  UPC ofrece el Master en Dirección 
de Negocios Turísticos y Hoteleros, que 
prepara a los profesionales para alcan-
zar puestos de dirección y liderazgo. 
Así contribuye al desarrollo del sector 

turístico y hotelero, caracterizado por 
sus organizaciones complejas en un 
mundo culturalmente diverso. 

A la plana docente de esta maestría, se 
suman reconocidos profesores de la Uni-
versidad Politécnica de Cataluña, cuya 
metodología de enseñanza está orienta-
da a casos reales. De esta manera, los 
alumnos pueden aplicar las herramien-
tas de gestión en la toma de decisiones 
estratégicas en el negocio.

Por su parte, la USMP, reconocida por 
sus logros en la promoción del turismo 
y la gastronomía, ofrece dos interesan-
tes maestrías. Una de ellas se centra en 
el marketing turístico y hotelero, que 
cobra vigencia en el marco de las cum-
bres mundiales. La otra, en la gestión 
cultural del patrimonio y el turismo.

Ambos posgrados buscan formar no 
solo profesionales preparados para li-
derar proyectos turísticos, hoteleros y 
culturales, sino también investigadores 
y consultores.

Entretanto, la URP presenta la Maestría 
en Turismo y Hotelería, con mención 
en Administración Turística y Hotelera. 
Este posgrado está orientado a lograr un 
alto nivel de especialización para geren-
ciar y desarrollar turísticamente los re-

Los egresados de esta maestría quedan 
capacitados para impulsar, principal-
mente, el desarrollo del turismo interno 
y receptivo, protegiendo, conservando 
y respetando nuestros recursos natura-
les, la biodiversidad y las expresiones 
culturales de cada comunidad.

Como se puede observar, las ofertas 
universitarias de posgrado obedecen a 
la demanda del sector turismo, activi-
dad fundamental para la economía de 
un país por que crea una gran cantidad 
de oportunidades de desarrollo para 
personas, ciudades y regiones.

Master en Turismo

Lograr un posgrado ubica a cual-
quier profesional en una evi-
dente posición de ventaja frente 

a los demás, sobre todo si se trata de 
competir en el mercado laboral. 

Conocedora de esta realidad, la Es-
cuela de Postgrado de la Universidad 
Agraria La Molina (UNALM) prepara 
investigadores que generen nuevos co-
nocimientos. Y que atiendan preferen-
temente a la solución de los problemas 
nacionales de manera creativa y con 

Mejora total
Esta Escuela comenzó ofreciendo cua-
tro maestrías y ahora, con cincuenta 
años de actividad recientemente cum-
plidos, tiene nada menos que 24 maes-
trías. También ofrece seis doctorados y 
ha realizado unas 2,500 investigaciones 

Ciencia agraria
relacionadas con las ciencias agrarias y 
las diferentes especialidades que dicta 
la UNALM. 

“Las investigaciones han contribuido 
a mejor semillas, como el maíz, la ce-
bada y el frejol. Además, se perfeccio-
naron muchas razas de animales y se 

directora de la Escuela de Posgrado 
de la UNALM. “En el combate a las 
enfermedades tanto de plantas como 
de animales, también, se ha avanzado 
bastante”. 

Las maestrías que se ofrecen, entre 
otras, son: Agronegocios; Bosques y 
Gestión de Recursos Forestales; Cien-
cias Ambientales; Economía de los 
Recursos Naturales y del Ambiente; 
Ecoturismo; Mejoramiento Genético 

de Plantas: Meteorología Aplicada; 

Recursos Hidricos. También, ofrece 
doctorados en Ingeniería Ambiental, y 
en Recursos Hídricos. 

Opciones diversas
El Programa de Doctorado en Ingenie-
ría Ambiental (PDIA) tiene un conve-
nio con la Universidad de Recursos 
Naturales y Aplicadas Ciencias de la 
Vida de Viena (Austria). Además, está 

Convenio con la Universidad de Hous-
ton-Texas (Estados Unidos).

Actualmente, el PDIA desarrolla in-
vestigaciones como “Evaluación del 
Impacto Ambiental de la Telefonía Mó-
vil”, “Evaluación de Riesgo Ambiental 
por Plaguicidas en Ambientes Acuáti-
cos”, “Evaluación del Riesgo Ambien-
tal de PAH sobre policías  de tránsito en 
Lima” y “Granja ecológicamente auto-
sustentable”.

Mientras tanto, la maestría en Agrone-
gocios incorporó durante el año pasado, 
50 nuevos estudiantes procedentes de 

-
tos, de tal modo que vayan al compás 
de un mundo globalizado y altamente 
competitivo. 

Los alumnos realizaron cuatro visi-
tas de estudios: dos viajes a la ciudad 
de Ica, en donde visitaron la empresa 
ATHOS y el Fundo Sarmiento; un viaje 
a la ciudad de Piura donde visitaron la 
empresa SAMAN, para conocer in situ 
todo sobre el banano orgánico; un viaje 
a la ciudad de Trujillo, donde visitaron 
el Grupo Rocío-TALSA; y una visita al 
Mercado de Frutas de Lima para obser-
var la calidad de los productos e infra-
estructura.

Por su parte, la maestría en Ecoturis-
mo, conjuntamente con las especiali-
dades de Conservación de Recursos 
Forestales y Bosques y Gestión de 
Recursos Forestales, decidió construir 
una nueva aula para las clases de las  
especialidades, en la Facultad de Cien-
cias Forestales.

POSGRADO POSGRADO
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Nanotecnología 
en la UNI

El dominio de la nanotecnología 
juega un rol cada vez más im-
portante en la competitividad 

global, y se prevé que en una década 
será impostergable su implementación 
para una gran mayoría de industrias que 
quieran ser globalmente competitivas. 

Cada vez es mayor la demanda de sis-
temas inteligentes, uso de dispositivos 
pequeños, poca demanda de volumen de 
materiales, pero con gran funcionalidad, 
etc. Esto reduce costos y espacios, y me-

nanociencia y no nanotecnología. Así 
lo sostiene Walter Estrada López, jefe 

la Universidad Nacional de Ingeniería 
(UNI), quien precisa que el desarrollo 
en este tema es resultado de la iniciativa 
individual de algunos investigadores.

“Ellos han desarrollado principalmen-
te aplicaciones en nanomateriales fun-
cionales inorgánicos. Muchos de ellos 
como continuación de sus trabajos en 
laboratorios extranjeros avanzados”, 
explica Estrada López. 

Aporte de la UNI
Las mayores iniciativas que se pueden 

-
tigaciones en revistas internacionales, es-
tán en la UNI, en el Instituto Peruano de 

Energía Nuclear (IPEN), la Universidad 
Nacional Mayor de San Marcos, y en me-

-

por cuenta de las propias universidades y 
de la cooperación internacional. 

Estrada recuerda que, hasta hace algu-
nos años, el Consejo Nacional de Cien-
cia y Tecnología (Concytec) estimulaba 
esta línea, algo que hoy en día se ha 

-
ramericano de Desarrollo, prácticamen-
te, no se han considerado este tipo de 

-
do evidentes avances en el campo de la 
nanotecnología. Estrada López precisa 
que en este tema tiene proyectos de in-
vestigación en nanomateriales para, por 

vienen desarrollando un intenso trabajo 
de fabricación de nanomateriales basa-
dos en metales como la plata y cinc. 

“Estas actividades están ejecutándose 
principalmente en la Facultad de Cien-
cias, donde físicos y químicos realizan 
una labor conjunta, con una fuerte inte-
racción con los investigadores del Institu-
to Peruano de Energía Nuclear”, explica.  

Cabe indicar que para los materiales na-
noparticulados de oro, plata, cinc o co-

variadas como desinfección bacteriana, 
microelectrónica o médica. “Esto es adi-

que serían potenciadas radicalmente, o 
los materiales cerámicos y tierras raras 
que, a ese nivel, se usan en la fabrica-
ción de los sistemas de iluminación, los 
que dentro de pocos años reemplazarán 
a los actuales”. 

potencialidades, se hace imperativo que 

el campo de la nanotecnología. De esta 
manera, se podrá reducir la brecha que 

Colombia, Argentina o Brasil, quienes 
muestran enormes avances, gracias a 
que cuentan con programas nacionales 
y un gran presupuesto. 
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démicos, en aspectos de investigación 
y en infraestructura. El compromiso se 
ha venido cumpliendo hasta la fecha de 
manera puntual.

Así el PUNI apoya tanto técnica como 
económicamente el desarrollo de la cita-
da casa de estudios, así como la revalo-
rización de los profesionales que de allí 
egresan. En el estatuto de esta asocia-
ción, también, se establece que se ayu-
dará a consolidar las relaciones de esta 
universidad con el sector empresarial. 
Igualmente, a elevar el nivel de excelen-

En su fructífera etapa de desarrollo, 
el Patronato de la Universidad 
Nacional de Ingeniería (PUNI) 

acaba de ingresar a la adolescencia. Con 
diez años recientemente cumplidos, esta 

-
fuerzos para seguir contribuyendo a ele-
var la calidad académica de la UNI en 
función de las necesidades de la realidad 
educativa peruana.

En todos estos años de intensa activi-
dad, el PUNI ha logrado diversos ob-
jetivos, siendo el más palpable la cons-

trucción del Instituto de Matemática y 
Ciencias Aplicadas (IMCA). 

Compromiso real
“En 1996, en medio de la lucha contra 
el terrorismo, convoqué a diversas per-
sonalidades para que apoyen a nuestra 
universidad. Llamé a una serie de em-
presarios que, felizmente, conocía por 
la actividad empresarial de la UNI. 
El que respondió inmediatamente fue 
el ingeniero Alberto Benavides de la 
Quintana, presidente de la Compañía 
de Minas Buenaventura”, recuerda el 

arquitecto Javier Sota Nadal, actual se-
gundo vicepresidente del PUNI. 

Desde un principio, el grupo de empre-
sarios que acudió al llamado (entre ellos 
líderes bancarios, mineros e industria-
les) se comprometió a apoyar a la uni-
versidad, básicamente en aspectos aca-

cia académica al servicio de la produc-
ción y la productividad empresarial.

Logros y excelencia
“Dentro de las metas cumplidas, quie-
ro resaltar la construcción del Instituto 
de Matemática y Ciencias Aplicadas 
(IMCA) de la UNI, cuyo propósito es 
generar matemáticos al más alto nivel 

equipada y permite a la universidad 
retomar algo que la izquierda marxista 
derruyó metafóricamente en la década 

Bajo el liderazgo del presidente Alber-
to Benavides de la Quintana, el PUNI 
-también- ha creído conveniente pre-
miar la excelencia académica. Así que 
año tras año incentiva tanto a alumnos 
como a profesores a continuar la senda 
del progreso premiando el éxito. 

“Uno de los aspectos más negativos de 
la cultura académica peruana es el igua-
litarismo. Nosotros estamos en contra de 
ello. Nosotros premiamos el éxito y no 
mediante concursos, sino mediante un 
procedimiento absolutamente automáti-
co”, explica el arquitecto Sota Nadal.

Para ello, el PUNI solicita a la UNI la 
relación de los estudiantes que tienen el 
promedio ponderado más alto de la pro-
moción desde el sexto ciclo. “Para entre-
gar el premio a la excelencia académica, 
nosotros nos ceñimos estrictamente a 
estos resultados. El promedio pondera-

Agrega que, por otro lado, la UNI cali-

premio es un gesto, una señal positiva 

cosas no solamente termina siendo un 
buen profesional, sino también es pre-
miado. Eso es lo que estamos haciendo 
para plantear la cultura del éxito en la 
universidad”, puntualiza.

Buen porvenir
El inicio de una nueva década de acti-

nuevos retos. Así que empezará a pro-
mover cursos de alto nivel trayendo 
profesionales del extranjero. Igualmen-

-
ternacionales.

“Por lo pronto y por gestión personal 
del ingeniero Benavides de la Quintana 

Guillermo Russo, y la anuencia del rec-
-

mado un convenio entre la Universidad 
de Carlington de Canadá y la Univer-
sidad Nacional de Ingeniería”, adelanta 
Sota Nadal.

Al referirse al ingeniero Benavides de la 
Quintana, el arquitecto Sota Nadal ase-
gura que es una persona de gran nivel 
académico, un egresado de la UNI que 
estudió en Harvard y que se mantiene 
muy actualizado en temas de minería, 
pese a su avanzada edad.

PUNI PUNI
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Por décimo año consecutivo, el 
ingeniero Alberto Benavides de 
la Quintana preside el Patronato 

de la Universidad Nacional de Ingenie-

integrada por personas naturales y ju-
rídicas que busca constituirse en una 
institución promotora de la excelencia 
académica y de la modernización de la 
infraestructura de esa casa de estudios.

Titulado como ingeniero de minas en 
1941(cuando la UNI era la Escuela de 

87 años; Benavides de la Quintana pre-
side la Compañía de Minas Buenaven-

El gran forjador

tura. Sus primeras experiencias en el 
campo de la minería datan de cuando 
tenía menos de 17 años, y se fue a un 
lavadero de oro en Puno. Ya en la UNI, 
obtuvo una beca para seguir estudios en 
la universidad de Harvard. A su regre-
so, fue contratado por la Cerro de Pasco 
Copper Corporation.

Cuando el 4 de diciembre de 1996 se 
formó el PUNI, tras la convocatoria he-
cha por el entones rector de la UNI, el 
arquitecto Javier Sota Nadal; Benavides 
de la Quintana asumió uno de sus más 
grandes retos: liderar a un grupo de em-
presarios mineros, textiles y bancarios 

en pro de la universidad que fundara el 

el gobierno de José Pardo. 

Su primera junta directiva la formaron 
también Pedro Brescia Cafferata (pri-
mer vicepresidente), Javier Sota Na-
dal (segundo vicepresidente), Augusto 
Baertl Montori (secretario de econo-
mía). Igualmente, Carlos Castro Rodrí-
guez, Andrés Marsano Porras (ya falle-
cido), Carlos Delius, Eduardo Farah, y 
Walter Piazza Tangüis.

Bajo su liderazgo, el PUNI inauguró a 
-

-
do en el distrito limeño de La Molina y 
para cuya construcción se invirtió US$ 
1,3 millones. 

Esta sede tiene auditorio, sala para in-
vestigadores, una excelente biblioteca y 
recibe matemáticos del mundo entero. 

PUNI

Nació en 1876 como Escuela de 
Ingenieros de Construcciones 
Civiles y Minas. Hoy, 132 años 

después, la Facultad de Ingeniería Civil 
de la Universidad Nacional de Ingenie-
ría (FIC-UNI) construye día a día, y la-

mejor gracias a los miles de profesiona-
les que año a año egresan de sus aulas.
“Nuestra universidad forma profesio-
nales capacitados y actualizados con 
las más modernas técnicas e investi-
gaciones que nos coloca en el más alto 

y graduados son reconocidos a nivel 

Matías León, jefe de la sección de pos-
grado de esta facultad. 

-
das, aeropuertos, puertos, bocatomas, 
vías urbanas, instalaciones de agua 
y desagüe, represas, canales para la 

agricultura y la generación de energía 
se erigen en todo el territorio nacional 
gracias a la participación de los ingenie-
ros civiles.

Pero la FIC-UNI va mucho más allá 
de la simple enseñanza universitaria ya 
que ofrece una diversidad de maestrías. 

Mención en Ingeniería Estructural, en 
Ingeniería Hidráulica, en Ingeniería 
Geotécnica, en Ingeniería de Transpor-

tes, en Gestión Tecnológica Empresa-
rial, en Tecnología de la Construcción, 
en Gestión y Administración de la 
Construcción, y en Gestión de Desas-
tres para el Desarrollo Sostenible. 

De otro lado, FIC-UNI presentará en abril 
su programa “Segunda Especialización 
Profesional en Ingeniería Sismorresis-
tente” con el apoyo del Centro Peruano 
Japonés de Investigaciones Sísmicas y 
Mitigación de Desastres (CISMID).

Maestrías civiles
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EXPOFOTOS EXPOFOTOS

ALIANZA BID ADEX: 

Con miras a la entrada en vigencia del Tratado de Libre Comercio 
con EE.UU., ADEX en alianza con el BID ayudarán a las PYMES 

acceso al mercado estadounidense, además de fortalecer su ca-
pacidad exportadora. José Luis Silva, presidente de ADEX; con-
versa con Eduardo Scerpella, director del Proyecto BID-ADEX y 

-

NUEVA TARJETA PLASTICA: 

La Caja Municipal de Ahorro y Crédito Huancayo, pre-
sentó la nueva tarjeta de débito Rapidcard VISA, con-
virtiéndose así en primera entidad del sistema de cajas 
municipales en ofrecer este producto. Manuel Velarde y 
Avy Schroth, de Global Net; Carlos Ordóñez, César Hi-
dalgo y José Camacho de la Caja Municipal de Ahorro y 
Crédito de Huancayo.

TLC CON EE.UU.

Con la presencia del embajador de los EE.UU., 
ADEX organizó el seminario “Como Aprovechar los 

Michael McKinley, embajador de los EE.UU. en el 
Perú acompañado de José Luis Silva, presidente de 
ADEX. 

FITPERU 2008

EXPORTAR estuvo presente en FITPERU 2008, 

Embajada de Brasil lo hizo con un stand muy 
colorido.

ESPECIALISTAS EN 
COMERCIO EXTERIOR

Acaba de graduarse la 
promoción “Emprendedores 

Aduanas, dirigida por Juan 
Rojas Ramos, entre los 

integrantes de este grupo 
de jóvenes especialistas en 

Comercio Exterior y Aduanas 
está nuestro colaborador 

Alfredo Manrique, a quien 
felicitamos y auguramos 

muchos éxitos.

El Westin Libertador, se concluirá en el 2010 y 
tendrá 118 metros de altura.

WESTIN LIBERTADOR: 

-
wood Hotels & Worldwide Resorts y Hoteles Libertador Perú inició la 
construcción del Westin Libertador. En la puesta de la primera piedra 

Brescia, Mercedes Araoz, Alan García, Pedro Brescia, Enrique Scala.
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* Cuarenta y dos aviones privados 
aterrizarán en Lima con motivo de la 
cumbre de noviembre, y permanecerán 

* Para la realización de la cumbre de 
noviembre, se cuenta con un presu-
puesto de 41 millones de nuevos soles, 
de los cuales a la fecha, se han gastado 
aproximadamente diez millones.

* Más de siete millones de dólares en 
divisas podrían generar los visitantes 

el denominado SOM-I (Reunión de Al-
tos Funcionarios y Reuniones Relacio-
nadas) del APEC 2008.

* -
-

de Alto Nivel (CEAN) del APEC 2008. 

* Hasta el 50% del saldo de sus balan-
ces al 31 de diciembre de 2007, podrán 
utilizar las regiones y municipios, sedes 

de las reuniones del APEC 2008 para 
ejecutar obras de inversión. 

*
14 hoteles que brindan este servicio ya 
cuentan con su acreditación de “restau-
rante saludable” para atender a los vi-
sitantes. Veintidós están pendientes de 
acreditación por parte de DIGESA.

* Quinientos médicos y 50 ambulancias 
atenderán eventuales emergencias antes 
y durante la Cumbre APEC 2008.

*

*

*

*

*

*

*

exp   estadÍsticas

APEC 2008 en cifrasAPEC 2008 en cifras






