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Buenos ingresos por el
Rally Dakar 2019

PromPeri destacé que la realizacion
del Rally Dakar 2019 en Pert genera-
rd un importante impacto econdmico
interno ascendente a US$ 60 millones.

De esa cifra, unos US$ 40 millones
(67 %) corrcsponderan dircctamente
al sector turistico. “El Dakar, ademas
de promocionar a nuestro pais a nivel
internacional, contribuird a dinamizar
las cconomias de las regiones que
acogeran las etapas del rally mas
importante del mundo™, sostuvo la di-
rectora de Promocion de Turismo de
PromPerti, Marisol Acosta. Como se
recuerda, y con base a los resultados
obtenidos este afio, se estima que el
Rally Dakar 2019 superara en USS
20 millones el impacto econdmico
alcanzado a micios de afio (USS 40
millones). Es decir, un incremento de
50 %. Esto se debe a que la proxima
competencia se llevard a cabo en el
Perti durante 12 dias. De otro lado, el
impacto medidtico que alcanzara el
Peri a nivel internacional ascendera
a USS$ 200 millones. Esta cifra es su-
perior en 30 % a lo alcanzado a inicios
de afio (US$ 154 millones). El Rally
Dakar 2019 contribuira con fortalecer
el posicionamiento de la oferta turisti-
ca del desierto peruano.
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EEUU quiere mas prendas

peruanas
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La demanda de Estados Unidos por
prendas de vestir peruanas crecid en
6% en el primer cuatrimestre del
aflo en comparacion con ¢l mismo
periodo  del 2017, por encima Chi-
na, Bangladesh, Vietnam y Meéxico,
proveedores del pais norteamericano
ubicados en el top ten, informd Prom-
Peru. Las importaciones al mundo de
prendas de vestir de Estados Unidos
aumentaron en 2.4% en el periodo se-
fialado. Las exportacioncs peruanas de
prendas de vestir al pais del norte se
incrementaron en 87.2% entre enero y
abril de este afio, en relacion al mismo
periodo del 2017, seguido de Brasil
con 49.4%, Alemania con 39.1%, Ar-
gentina con 17.9% y Canada con 56%.
Es importantc mencionar que en este
periodo, Perd ocupo el quinto lugar
como proveedor de suéteres de algo-
don a Estados Unidos, con un creci-
miento de 9.2%; el octavo en pijamas
de algodon (4% mas) y el décimo en
blusas y camisas de algodon para mu-
jeres (4.4%).

Sector acuicola se recuperara

El ministro de la Produccion, Raul

Pérez-Reyes estimo que este afio
la produccion acuicola revertird la
caida registrada el 2017 y crece-
ra alrededor de 12% en términos
de volumen de cosecha, al superar
las 106 mil toneladas. Explicé que
este resultado sera impulsado por
un incremento en la produccion de
langostinos (10%) y trucha (9%); y
una recuperacion en la cosecha de
conchas de abanico cn la Bahia de
Sechura, Piura, que el afio pasado
fue afectada por El Nino Costero.
Preciso que a dilerencia de lo que
ocurrio en 2017, en el primer trimes-
tre del presente afo no se presenta-
ron anomalias climdticas en el norte
del pais; y las condiciones oceano-
graficas son normales, por lo que se
espera una ligera recuperacion (de
alrededor de 5%) de la cosecha de
conchas de abanico cn ¢l 2018,

Licuma para todo el mundo

La licuma, fruta originaria de los
Andes, de exquisito sabor y poseedo-
ra de cualidades que confribuyen a
la buena salud, va ganando mas
consumidores en el mundo, princi-
palmente en ¢l mercado cstadou-
nidense, destaco recientemente la

prestigiosa agencia internacional
de noticias Bloomberg. La agencia
subrayo la habilidad que tiene el
Perii para introducir al mercado
nlernacional superalimentos como
la quinua y ahora la licuma, la cual
se encuentra cada vez mas disponi-
ble en las tiendas de alimentos salu-
dables de Estados Unidos en las pre-
sentaciones de polvo y congeladas.

“La locuma tiene un alto contenido
de betacaroteno, hierro, zinc, calcio,
proteinas y fibra. También contie-
ne antioxidantes y potasio, que son
buenos para el corazon, el sistema
inmunitario y la piel”, se lee en el re-
portaje. La empresa estadounidense
menciona que el excepeional sabor y
particular textura hacen que cl fruto
andino ya se consuma en los recono-
cidos Pure Green de Nueva York y
LA Press en Los Angeles y que, ade-
mis, se esté convirtiendo en un pedi-
do popular en las tiendas de dulces,
incluyendo Mitchell's Ice Cream en
San Francisco.

Salaverry se despunta

Salaverry

El Puerto de Salaverry es uno de los
enclaves maritimos mas importantes
del norte. En pasado mayo, el Consor-
cio Transportadora Salaverry (micm-
bros del Grupo Romero) se adjudico la
concesion del terminal por un periodo
de 30 afios, con una inversion base de
USS 229 millones de dolares. Diego
Cassinelli, gerente general del Con-
sorcio, sabe que el reto es complicado,
pero no por cso imposible de cumplir,
“Dicen que el puerto esta destinado a
ser minero, y no multiproposito. Se
los garantizamos, sera un puerto mul-
tipropdsito, tanto para contenedores
como para minerales y carga a gra-
nel”, asegurd. Ademas de mejorar las
infraestructuras y equipamientos del
puerto, el Consorcio Transportadora
Salaverry se ha planteado cuatro gran-
des objetivos: reducir los dias que el
puerio esté cerrado, dragarlo a 12.5
melros, caplar mayor carga de conle-
nedores y convertirse en un punto de
salida para la mineria (lo que ocurre,
actualmente, con Gold Fields).

El Interactive Advertising Bureau Perd
(TIAB) informd, a través del primer estu-
dio de e-commerce a gran escala en el pais,
que 5.1 millones de peruanos compran
en el canal online en nuestro pais. Dicho
informe fue realizado con cl soporte de
Kanlar Millward Brown y también sefiala
que el 31% de los peruanos han compra-
do por internet en los ultimos 12 meses y
existen mis de 16 millones de potenciales
compradores e-commerce. Para conocer
la verdadera penetracion del comercio
cleetrénico cn cl Per, sc dividio cl tipo
de compra en 4 categorias. En primer lu-
gar, ¢l journey “online exclusivo”™ (18%),
es el nativo digital, va que observa, com-
pra y paga por intemet. En segundo lugar,
el joumey “online precavido™ (4%). va
que observa y compra online pero deci-
dc pagar cn cl establecimicnto. Le sigue
el journey “migrante oflline™ (21%), que
visualiza lo que quiere comprar a través
de un establecimiento fisico pero decide
realizar la compra y el pago online. Por
Gltimo, el journey “online conveniente’
(11%), es aquel que observa el producto/
scrvicio cn fisico, realiza la busqueda v la
compra online pero el pago lo realiza en el
establecimiento.

A volar a Santiago,
Quito y Bogota

Peruvian Airlines, la segundo empresa

con mayor participacion de mercado
en el trafico aéreo nacional (15.2%),
se alista para volar a nuevos destinos
internacionales. A La Paz (Bolivia), a
la que arriba desde hace cuatro anos, se
sumard a partir de setiembre tres nue-
vas rutas Lima - Santiago (Chile) en
dicho mes, y para octubre y noviembre,
Lima - Quito (Ecuador) y Lima - Bogo-
td (Colombia). Para ¢l 2019, en cambio,
planea iniciar la ruta Lima - Buenos
Aires (Argentina). “Nos hemos retraso
un poquito, pero esperamos anunciar
nuestro vuelo inaugural a la ciudad
de Santiago (Chile) a mas tardar en
scticmbre proximo. Lo que es Quito y
Bogota estamos hablando para el inicio
de los vuelos, en los meses de octubre
y noviembre. La ruta de Buenos Ai-
res empezaria, en cambio, el proximo
ano”, afirmé su gerente general, Alber-
to Lopez Bustillo.

Energias limpias para el 2021

El Ministerio de Energia y Minas (MEM)
prepara un marco regulatorio que sea
alractivo para que mis empresas se ani-
men a invertir en la generacion de ener-
gias renovables. informd el viceministro
de Electricidad, Rail Garcfa. “El marco
regulalorio [avorecerd una mayor parti-
cipacion de las energias renovables en el
sistema eléctrico nacional, contribuyen-
do al objetivo de desarrollo sostenible y
a lograr el 100% de electrificacion a fa-
vor de los pobladores de zonas rurales al
20217, Garcia afirmé que las normas que
estin siendo alinadas permitirin que las
empresas que inviertan en energias reno-
vables, como la solar o la eélica, puedan
compelir en mejores condiciones con
el resto de tecnologias convencionales.
"Hay que ver todos los mecanismos por
los cuales las cnergias renovables puc-
den generar valor y no necesariamente
seguir con el mecanismo de contratacion
por subastas", manifesto el viceministro.
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Potencia en siiper alimentos

Strength in Super Foods

A Peruvian company conquered the world
market with sustainable products

Una empresa peruana conquista el merca-
do mundial con productos sostenibles.

van Salas Mansilla, gerente general

de Nutry Body. Es un cmpresario

peruano que ha alcanzado merca-
dos como Corea, Francia, Finlandia,
Estados Unidos, Suiza y Chile con una
oferta variada: cacao, quinua, kiwicha,
cafithua, maca, cntrc otros productos,
para el consumo directo. Pero sobre
todo es un emprendedor preocupado
por el medio ambiente. No estd de
acuerdo con la depredacion del bosque
a costa de coscchas industriales. Prefie-
re hacerlo respetando la masa biologi-
ca del monte.

Nutry Body produce y comercializa
productos orginicos peruanos y una
amplia variedad de superalimentos,
;cual es su oferta?

La empresa se fundo en julio del 2004
y se dedica a la manufactura, produc-
cion y comercializacion de productos
organicos peruanos como el cacao,
quinua, kiwicha, canihua, maca, frutas
deshidratadas y una amplia variedad
de superalimentos para el consumo di-
recto. Entre nuestros mercados figuran
paises de Ameérica del Norte, Europa y
Latinoamérica, gracias a la calidad y
certificaciones de nuestros productos.

+Cuail es el secreto de éxito de Nutry
Body?

El secreto estd en la formalizacion. La
idea cs contar con todos los documen-
tos al dia, certificaciones y buen capital
humano. Todo ello respalda el trabajo
conjunto. Un reflejo de todo esto son
las certificaciones que hemos alcan-
zado y que nos respaldan. Tencmos
certificaciones para control de drogas,
para el control del uso de pesticidas.
para asegurar la calidad del producto.
Incluso contamos con la certificacion
Kosher, que legitima alimentos que sc
preparan de acuerdo a normas dieléli-
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cas del mercado judio, con tendencias
religiosas. Tenemos también ¢l sello de
free gluten para consumidores celiacos.

(En qué consiste su alianza con pe-
quenos productores?

Precisamente, Nutry Body trabaja, por
tercer afio consecutivo. con la certifica-
cion SPP de comercio justo, con la que
trabajamos con asociaciones de pe-
quefios productores. Alli creamos, a la
entrega de una mercaderia, un capital
de fondo para que sean usados en las
épocas donde no hay cosecha, También
tenemos pasantias en la empresa para
hijos de los agricultores trabajen en la
empresa. Buscamos, asimismo, que se
capacilen en centros lécnicos. Es lo
mas apropiado para la gente del campo
porque en las zonas productoras no se
van a necesitar de momento ingenicros
o0 abogados. Primero se necesitara gen-
te de mando medio para que haya un
desarrollo ‘mano a mano’ con el agri-
culior.

Usted muestra una clara preocupacion
por la conservacion del medio ambien-
te. Cuéntenos cual es su postura,

Tengo una idea muy clara: debemos te-
ner un centro de estudios moderno o un
organismo que capacite de acuerdo a
los controles ecologicos que hoy man-
dan en el mundo. No es posible que se
quemen muchas hectdreas de bosques
para sembrar mucho menos de cacao o
café. No es necesario quemar bosques,
la siembra debe ir de la mano con el
mismo bosque. En el monte se debe
cortar los drboles pequefios y hacer
alméicigos compatibles con los arboles
altos. Al quemar perdemos esa materia
organica acumulada por muchisimos
aflos. Esa idea no la imparten en los
ceniros especializados. Se cenfran cn
los surcos, lungicidas, pesticidas. Ese
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concepto de agricultura no es sosteni-
ble. Muchos dejarfan de consumir cho-
colate al saber como se esta producien-
do en algunas zonas.
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:Qué propone en ese aspecto?
Deberia haber una pasantia, capacita-
cion o grado técnico de manejo de agri-
cultura ecologica. Debe haber apoyo de
las municipalidades, de organismos no
gubernamentales y empresarios, quie-
nes deben tener la iniciativa de cambiar.
Hay una cultura de depredacion en la
selva que en la ciudad no la sentimos.

CERTIFICACION

Exportan el 70% de su produccion,
Jcudles son los productos comercia-
lizados al exterior y a qué paises?
JExporta con su marca Nutry Body?
No exportamos con la marca Nutry
Body. Les pedimos a nuestros clientes
que usen su propia marca. El problema
es la clonacion de la marca. Entonces
surgen los problemas. En Piura nos clo-
naron la maca, ahora creen que nuestro
producto es malo, porque el clonador
empacaba cualquier cosa menos maca.
Por ejemplo, a Ecuador empezaron a
llegar los clonados, donde nos ‘que-
maron’ como marca. Ellos perdieron y
nosotros también. Nosotros vendiamos
en 9 soles, ellos en 3. Aunque reingre-
semos con maca certificada la marca
va esta descartada para el consumidor.
Asf no funciona, por lo que optamos
por una mejor opeion.

A e ——

—-—F- - ‘ -
O

_

’ S— -

S, . o n S5
""‘ k R - 3 = — > r.
T ——— ’ i - - — o = —
Choeolatlg
— BINEY

A qué paises llegan con el cacao?
Llegamos a Corea, Francia, Finlandia,
Estados Unidos, (California), Suiza
y Chile. Tenemos reuniones con un
posible comprador de Bélgica. Pero
todos son procesos. Para que ingre-
se un producto ellos tienen que estar
completamentc secguros que vamos a
cubrir su demanda,
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Ustedes trabajan también con un
ADN de innovacién...

Vamos a cntregar una prensa de cacao
que se elabord con apoyo del Fondo
para la Innovacion, Ciencia y Tecnolo-
gia (FINCyT), del Consejo Nacional de
Ciencia, Tecnologia e Innovacion Tec-
nologica (Concytec), quienes convocan
un concurso de proyectos para aumentar
¢l conocimicnto cientifico y ¢l desarro-
llo tecnologico en el pais. El proyecto
incluye produccion, patente, proceso
en crudo. Ahora hemos presentado un
segundo proyecto. Proponemos hacer
una maquina para hacer los botones de
manteca. Por ejemplo, un ama de casa
puede derretir ¢l chocolate para prepa-
rar chocotejas. Esta maquina puede dar
trabajo a muchas personas.

En cufinto a la marca Superfoods
Pern, jcomo piensan participar con
sus productos?

Con Superfoods Perti tenemos dos ca-
minos, ser proveedor de materia prima
o ser proveedor de productos acabados.
Ahi queremos presentar productos aca-
bados. Queremos tener la linea de em-
pacado, envasado y proceso, para que
los clientes vengan y nos compren. Por
gjemplo, un cacao en polvo envasado y
listo, pero en el propio idioma del pais
consumidor.

. Qué le parece la labor de PromPeru?

PromPerti me ha sorprendido, auspicia

a los exportadores. Atienden bien a los
compradores, crean eventos, como Ex-
poAmazonica. Toda esa organizacion y
despliegue de profesionales que ven el
negocio me sorprende.

+Qué piensa de Alianza Cacao Perid
que patrocina la Agencia de los Esta-
dos Unidos para el Desarrollo Inter-
nacional (USAID)?

Esta bien, han repartido plantas, visita-
do a cooperativas, estan pendientes del
trabajo. Ellos tambicn podrian scr los
primeros en lanzar la alerta de la de-
predacion y del cultivo industrial, para
evitar que la gente siembre coca. Re-
pito: debemos ser compatibles con el
bosque. Por llevarse un chocolate no se
puede depredar la biodiversidad. Antes
uno tiraba al rio y pescaba un bucn
ejemplar, iba al monte (raia un anima-
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lito. En La Merced ya se prohibe hacer
comida con csos animales. En Puerto
Maldonado ya nadie consume de rio,
todo es de criadero. ;Asi a donde va-
mos a llegar?

vin Salas Mansilla, General Mana-

ger of Nutry Body. He is a Peruvian

businessman that has attained mar-
kets like Korea, France, Finland, the
United States, Suisse and Chile with
a rich supply: cacao. quinoa. kiwicha.
cafithua, maca, among other products,
for direct consumption. But most of all,
he is an entrepreneur concerned about
the environment. He don’t agree with
forest depredation at the expense of
industrial harvest. He prefers to do it
respecting the biomass of the hill.

Nutry Body produces and commer-
cializes Peruvian organic products in
a wide varicty of Super Foods, which
is your supply?

The company was founded in July
2004, and is dedicated to the manufac-
turing, production and commercializa-
tion of Peruvian organic products like
cacao, quinoa, kiwicha, cafiihua, maca,
dehydrated fruits and a wide variety
of super [oods [or direct consumption.
Among our markets are North America.
Europe and Latin American, thanks to
its quality and certifications.

Which is the secret of the success of
Nutry Body?

The sceret is in the formalization.
The idea is to have all (the documents
updated, certifications and good hu-
man capital. All this support the joint
work. A reflect of all of these are the
certifications we have attained and
which support us. We have certifica-
tions for drug control, pesticide use
control, to ensure the product quality.
We also have the Kosher certifica-
tion, which certifies foods prepared
according to dietary standards of
Jewish market, with religious trend.
We also have free gluten seal for ce-
liac consumers.

What is the alliance with small pro-
ducers about?

Nutry Body works, for third consecu-
tive year, with the certification SPP
of fair trade. with whom we work
with associations of small producers.
There we create, at the delivery of a
merchandise, a fund capital to be used
at times when there is no harvest. We
also have internships in the company
for children of farmers working in the
company. We also seck training in
technical centers. Tt is most appropri-
ate for rural people because engineers
or lawyers will not be needed at the
moment in the producing areas. First,
people of average command will be
needed for there (o be a 'hand (o hand'
development with the farmer.

You show a clear concern for the con-
servation of the environment. Tell us
what your position is.

I have a very clear idea; we must have
a modern study center or an organiza-
tion that trains according to the eco-
logical controls that are in place in
the world today. It is not possible to
burn many hectares of forest to sow
much less cocoa or coffee. It is not
necessary to burn forests; the sowing
must go hand in hand with the same
forest. In the hill you should cut small
trees and make compatible beds with
tall trees. When we burn, we lose
that accumulated organic matter for
many years. That idea is not taught
in specialized centers. They focus on
furrows, lungicides, pesticides. That

concept of agriculture is not sustai-
nable. Many would stop consuming
chocolate to know how it is occurring
in some areas.

Which is your offer in this aspect?
There should be an intemnship, training
or technical degree of organic farming
management. There must be support
from the municipalities, from non-
covernmental organizations and busi-
nessmen, who must have the initiative
to change. There is a culiure of depre-
dation in the jungle that we do not feel
in the city.

You export 70% of your production,
what are the products marketed
abroad and to which countries? Do
you export with your Nutry Body
brand?

We do not export with the Nutry Body
brand. We ask our customers to use their
own brand. The problem is the cloning
of the brand. Then the problems arise.
In Piura they cloned us (he maca, now
they believe that our product is bad,
because the cloner packed anything but
muca. For example, the clones began
to arrive in Ecuador, where they 'bur-
ned' us as a brand. They lost and we too.
We sold in 9 soles, they in 3, Although
we re-register with certified maca. the
brand is already discarded for the con-
sumer. This does not work, so we opted
for a better option.

To which countries do you arrive
with cocoa?

We arrive in Korea, France, Finland,
the United States, (California), Swit-
cerland and Chile. We have meelings
with a possible buyer from Belgium.
But they are all processes. To enter a
product they have to be completely
sure that we will cover their demand.

You also work with an innovation
DNA ...

We are going lo deliver a cocoa press
that was prepared with the support of
the Fund for Innovation, Science and
Technology (FINCyT), of the National
Council of Science, Technology and
Technological Innovation (Concylec),
who arc calling for a project contest
to increase scientific knowledge and
technological development in the
country. The project includes produc-
tion, patent, raw process. Now we have
introduced a second project. We pro-
pose to make a machine to make butter
butlons, For example, a housewile can
melt the chocolate to prepare chocote-
jas. This machine can give work to
many people.

As for the Superfoods Peru brand,
how do you plan to participate with
your products?

With Superfoods Peru we have two
ways, to be a supplier of raw material
or o be a supplier of finished products.

—

E INTERVIEW

There we want to introduce finished
products. We want to have the line of
packaging, packaging and process, so
that customers come and buy our pro-
ducts. For example, a cocoa powder
packaged and rcady, but in the langua-
ge of the consumer country.

What do you think of PromPeru's
work?

PromPer has surprised me, sponsors
exporters. They cater well to buyers,
they creaie evenis, like ExpoAmazo-
nica. All that organization and deploy-
ment of professionals who see the bu-
siness surprises me.

What do you think of Alianza Cacao
Peru sponsored by the United States
Agency for International Develop-
ment (USAID)?

It is okay, they have distributed plants,
visited cooperatives, are pending of
the work. They could also be the first
to launch the warning of predation and
industrial cultivation, (o prevenl people
from sowing coca. I repeat: we must be
compatible with the forest. By taking a
chocolate you cannot prey on biodiver-
sity. Before one threw the river and cau-
ght a good specimen, went to the moun-
tain brought an animal. In La Merced it
is already forbidden to make food with
these animals. In Puerto Maldonado, no
one consumes any river, everything is a
hatchery. So where are we going to go?
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Ports in action

Regional Port Terminals
are preparing for consoli-
dation

Terminales portuarios de
las regiones se preparan
para la consolidacion.

or (rafico y capacidad de almace-
naje el Callao es el principal puerto
peruano y uno de los mas importan-
tes de Latinoamérica. Ahora bien, la pro-
ductividad y competitividad de los pucrtos
peruanos va mis alli. Existen otros que, al
ser concesionados, van camino a alcanzar

estandares internacionales.

A lo largo del litoral se ubican puertos
cstratégicos para el desarrollo del co-
mercio y la economia nacional. Paita
y Salaverry en el norte. Matarani e llo
concentran gran parte de la actividad
maritima en el sur. Pero exisien ofros
con gran potencial, segin el XVII Foro
de Puertos, organizado por la Camara

de Comercio de Lima.
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La estrella del norte

Paita se erige como el segundo puerto
mds importante de la costa. De acuer-
do con la Autoridad Portuaria Nacional,
csic terminal regisiré un movimicnio
de 228 367 TEUs -una TEU es la ca-
pacidad de carga de un contenedor nor-
malizado de 20 pies- solo en el 2017,
por debajo de los muelles norte y sur
del Callao. Eso significé un incremen-
to de 4.2%, en comparacion al 2016.

Bruno Vale, gerente general de Termina-
les Portuarios Euroandinos (TPE), quie-
nes tienen a cargo la concesion de Paita
por un periodo de 30 afios, apunta al cre-
cimiento. “Tenemos un incremento del
61% solo en nuestra [ase inicial. Estamos

creciendo, y eso significa que la produc-
cion cn Piura estd creciendo™, ascgurd,

Alli se realizo una inversion inicial de casi
US$ 130 millones. cuando TPE comenzo
sus operaciones a fines de 2009, Y la meta,
a corto plazo, es alcanzar los 300 mil
TEUs ¢l 2021. De csa forma, sc veran be-
neficiadas zonas como San Martin, Yuri-
maguas y Tumbes, “Por contralo lenemos
una Etapa 4, es decir, USS 100 millones
para servicios adicionales”, agrega Vale.

TPE participa activamente en progra-
mas para el desarrollo de la comunidad
de Paita, como la lucha contra la des-
nutricion y anemia infantil, y el impul-
s0 a los artesanos de la zona.

Oportunidades para Ica

Cuando se entrego la concesion del Termi-
nal Portuario General San Martin, el Mi-
nisterio de Transportes y Comunicaciones
estimd una inversion minima de US$ 182
millones. Finalmente, el Terminal Portua-
rio Paracas S.A. (TPP) cerrd la cifra en
US$ 260 millones, aproximadamente.

San Martin busca convertirse en un lu-
gar especializado en la carga de contene-

dores. “Recibimos de la administracion
anterior un puerto sin equipamiento.
Nuestra prioridad, cn la primera ctapa,
[ue ejecutar el plan de inversiones en
equipamiento portuario. A la fecha, he-
mos invertido US$ 6 millones™, indica
Felix Silva, gerente de Adminisiracion
de Terminal Portuario Paracas S.A.

La zona de influencia del puerto San
Martin abarca Ica, Lima, Ayacucho,
Huancayo, entre otras regiones que mo-
vilizan sus productos, sobre todo agroali-
menticios. Por este motivo, incrementar
su capacidad es una prioridad. Silva se
muestra optimista: “el terminal ha mo-
vilizado, en promedio, cerca de 8 mil
TEUs en contenedores. Proyectamos en
el mediano plazo, hacia el 2020, un pro-
medio de 60 mil TEUs y, a mediados de
la concesion, 300 mil TEUs”.

Ademds de destinar 2% de su fac-
turacién para labores sociales, TPP
contempla el financiamiento de un al-
macén de minerales. En un drea que
supera los 30 mil m2, se procederd a
atender la demanda en concentrado de
cobre y zinc para el 2020. “Esperamos
obtenerla la licencia para operar al cie-
rre del 2018”, aseverd Félix Silva.

Una perla en el Huallaga

Finalizar la construccion del Puerto de
Yurimaguas, cn 2016, fuc ¢l primer gran
paso para lortalecer el comercio marili-
mo y fluvial en el norte. Asi, el terminal
forma parte fundamental del Eje Multi-
modal Amazonas Norte, que también
componen el Puerto de Paita, la carretera
[IRSA Norte y el Puerto de Iquitos.

Carmen Beniles, gerenla general de
Concesionaria Puerto Amazonas S.A.
dice que es momento de expandir el to-
nelaje. “En esta segunda etapa, vamos
a invertir mas de US$ 13 millones para
aumentar la capacidad en 400 mil tone-
ladas mas”, sostuvo.

Benitez apoya la idea de impulsar las
hidrovias, puestas en concesion, para
constrarrestar las condiciones climiti-
cas. “Lo que garantiza es la navegacion
en los rios Huallaga, Maranon, Ucayali
y Amazonas. Tambi¢n garantiza cl ac-
ceso al Puerto de Iquitos™, menciona.

El transporte de pasajeros también se be-
neficio por la construccion del Puerto de
Yurimaguas. Sin embargo, para mcjorar
el servicio es importante separarlo de la
carga. En el disefio previo a la concesion,
Concesionaria Puerto Amazonas S.A. pla-
nifico un drea especializada, con todos los
servicios necesarios para atender a los tu-
ristas. Alrededor de 300 por viaje. Pese a
operar con cl 25% de su capacidad. cste
punto se va convirtieron en centro clave
de la actividad en esta parte del pais.

allao is the main Peruvian port

for its traffic and storing capaci-

ty and one of the most important
in Latin America. Nevertheless, produc-
tivity and competitiveness of Peruvian
ports go beyond. There are others that,
being outsourced, are on their way fo
reach international standards.

Along the coastline, strategic ports
are located for the development of the
commerce and domestic economy. Pai-
ta and Salaverry on the north. Matarani
and Ilo concentrate a large portion of
maritime activity on the south. But as

is FEATURE REPORT

per the XVII Port Forum organized by
the Chamber of Commerce in Lima,
there arc others with great potential.

The North Star

*aita is emerged as the second most im-
portant port in the coast. According to the
National Port Authority, this ferminal re-
gistered a shipping movement of 228 367
TEUs -one TEU is the cargo capacity of
a standardized container ol 20 feel- only
in 2017, below the north and south decks
of Callao port. This meant an increase
of 4 2% in comparison to 2016.

Bruno Vale, General Manager of the Euro-
Andean Consortium of Port Terminals
(TPE), that has the concession of Paita port
for a period of 30 years, aims to growth.

“We have an increase of 61% only in the

firsi phase. We are growing. and this means
that Piura production is growing”, said.

An initial investment of almost USD
130 million was made when TPE star-
ted its operations at the end of 2009.
And the short term goal is to reach
the 300 thousand TEUs in 2021. In

EXPORTAR 11
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that way, zones like San Martin, Yuri-
maguas and Tumbes will be benefited.
“According to contract, we have Phase
4, thatis USD 100 million for additio-
nal services™, said Vale.

TPE participated actively in programs
for the development of Paita communi-
ty, as the fight against malnutrition and
infant anemia, and the support to the
artisans ol the zone.

Opportunities for lca

When the concession of the General Port

Terminal ol San Martin was granted, (he

Ministry of Transport and Communica-
tion estimated a minimum imvestment off
USD 182 million, Finally the Port Termi-
nal ol Paracas S.A. (TPP) closed (he [i-
gure in USD 260 million approximately.

San Martin aims to become a speciali-
zed place for (he loading ol containers.
“We received from the last administra-

tion a port without equipment. Our prio-
rity, in the first phase, was to execute the
investment plan of port equipment. To
date, we have invested USD 6 million™,
says Félix Silva, Administration Mana-
ger of Terminal Portuario Paracas S.A.

12 EXPORTAR

The area of influence of San Martin port

covers Ica, Lima, Ayacucho, Huancayo.,
among other regions that transport their
products mostly agro-food. For this
reason, it is a priority to increase its ca-
pacity. Silva is optimistic; “the terminal
has moved an average of nearly 8 thou-
sand TEUs in containers. We forecast
in the mid-term towards the 2020, an
average of 60 thousand TEUs and mid
ol the concession, 300 thousand TEUs™.

Besides allocating 2% ol the invoicing
for social work, TPP considers the fi-
nancing ol a mineral warehouse. In an
area that exceeds the 30 thousand squa-
re meters, il will proceed lo assist the
copper and zinc concentrated demand
for 2020. "We hope 1o oblain (he licen-
se to operate at the end of 2018”, said
Felix Silva.

A Pearl in Huallaga River
The first great step to strengthen ma-

rilime and [lood commerce in the
north was to finish the construction
of Yurimaguas port in 2016. In effect,
the terminal is an integral part of the
Multi-modal Axis of Northern Ama-
zon, which also forms the Port of Pai-

ta, highway IRRSA North and the
Port of Iquitos.

Carmen Benitez, Manager Director of
Concesionaria Puerto Amazonas S.A.
says that it is the time to expand the
tonnage. “In (his second phase, we
are going to invest more than USD 13
million lo increase the capacity in 400
thousand tons more™, said.

Benitez supports the idea to drive the
walterways, brought under concession, o
counteract weather conditions. “The na-
vigation in (he rivers Huallaga, Marafion,
Ucayali and Amazonas is guaranteed, as
the access Lo the Porl of lquitos™, says.

Passenger (ranspor! has also been be-
nefit for the construction of Yurima-
guas Porl. However, lo improve the
service it is important fo separate it
[rom the cargo. In the design previous
the concession. Puerto Amazonas S.A.
planned a specialized zone, with all
the necessary services to assist the tou-
rists. Around 300 per trip. Despite ope-
rating with the 25% of its capacity, this
place has become in a key center for
the activity in this part of the country.

GREEN FISH
aquarium

Exportamos peces ornam
de la Amazonia peruana

Calle 19 de Julio 500, Iquitos, Perti / Cel: 965 891 776
ltenazoa@greenfish-aquarium.com
T GREEN FISH Aquarium

AN UIR%adg/

Smmuﬁmapmamgalammﬂmn

Chocolates

Av. Los Angeles 104, Ate - Pert
Telf.: (51-1) 352-0565
Ventas@nutrybody.com / www.nutrybody.com
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El despegue del e-commerce esta la vuelta
de la esquina.

unque el Peru es un pais donde

¢l e-commerce no es masivo, se

preve un rapido crecimiento por
cl cmpuje de las empresas v la busque-
da de comodidad de los compradores.
Para muchas innovadoras compaiiias,
las ventas online les permite llevar sus
productos i ofros paises sin grandes es-
fuerzos. “Se ha cambiado el modelo ori-
ginal de mandar un produclo, que ope-
raba desde una fibrica a un distribuidor.
El e-commerce es visto ahora como una
innovadora forma de exportar”, explica
Nicolas Mouze, director de MKT y ven-
tas de DHL Express Iberia.

Al analizar al comprador online perua-
no, Mouze ha comprobado que este es
netamente digital. “Estos compradores
provicnen de una gencracién joven, y
nacieron en una ¢poca donde las cosas
se encuentran a solo un clic de distan-
cia. Este publico se caracteriza por pre-
ferir 1a inmediatez, pero a su vez busca
la comodidad”, agrega. Esto se traduce
en la siguienie [drmula: elijo algo que
me gusta en la pantalla y espero reci-
birlo en mi casa al dia siguiente.

No son solo los jovenes los que estan em-
pezando a realizar compras online. Mou-
ze ha observado que este boom ha logrado
caplar la atencion de dilerenies capas de la
poblacién: desde jovenes acostumbrados
a los medios digitales hasta la generacion
de sus padres, los cuales solian recibir
catdlogos impresos en casa. “Este grupo
no presenta dificultad para adaptarse a los
nuevos medios porque se sienten familia-
rizados con el formato del catilogo. La
unica diferencia es que se ha pasado del
papel a la pantalla”, explica.

Entre los beneficios que el e-commerce
ofrece a las cmpresas esta cl respaldo de
una estructura estable, la cual les permite
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Nicolas Mouze

acceder a nuevos mercados. El formato
online les permite actualizar ficilmente
su abanico de productos a las demandas
del mercado. La digitalizacion y la ven-
la de produclos es lambién un tema de
supervivencia. Es un mercado que se en-
cuentra en constante crecimiento y, para

Buy with one click

The take-off of e-commerce is around the

una empresa, podria ser perjudicial no
adaptarse a los nuevos medios.

DHL Peru contribuye a que se incre-
mente el porcentaje de ventas online en
nuestro pais, ya que funciona como un
facilitador del comercio internacional.

Su rol es ayudar a todas las empresas
que estdn ingresando en este campo en
busca del mercado nacional e interna-
cional. Dentro de sus servicios esti la
asesoria a las empresas. Les sugieren
qué productos dentro de su cartera po-
drian comercializarse bajo esle forma-
to v los orientan en la documentacion
necesaria para realizar sus procesos de
comercializacion.

Adicionalmente, buscan que ¢l envio
que se haga a los consumidores llegue
en perfecto estado. “En el e-commerce
lo fundamental es la recomendacion.

Todo [unciona en base a la opinion del
consumidor”, comenta Mouze. Esto
ayuda a que las empresas incluyan los
pasos necesarios para lograr que los
consumidores tengan una experiencia
de compra satisfactoria y que se cree
una relacion de confianza entre las cm-
presas y sus consumidores,

ven though Peru is a country

where the e-commerce is not

large-scale, a rapid growth is fo-
reseen for the boost of the companies
and the scarch of comfort of the buyers.
For many mnovative companies, (he
online sales allow them to carry their
products to other countries without
a great effort. “The original model of
sending a product that operates from a
factory to a distributor has been chan-
ged, The c-commerce is actually scen
45 an innovative way of exporting”, ex-
plains Nicolas Mouze, MKT and Sales
director of DHL Express Iberia.

When analyzing the online Pernvian
buyer, Mouze has noted that it is pu-
rely digital. “These buyers come from
a young generation, and are born in
a time where things could be found
with one click of distance. This pu-
blic 1s distinguished by preferring the
prompiness, but at the same time they
look for comfort”, adds up. This is
translated in the following formula; 1
choose something that likes me in the
screen and I expect to receiv it in my
house the next day.

Not only the young people are slar-
ting to do shopping online. Mouze has

observed that this boom has captured
the attention of different sections of
the population; since voung pcople
accustomed 1o the digital media until
their parents’ generation, which used
Lo receive printed catalogues at home.

“This group has no difficulty in adap-

ting to new means because they are fa-
miliar with the catalogue format. The
only difference is that it has passed
[rom (he paper (o the screen”, explains.

Among the benefits that the e-commerce
offers to companies is the support from a
stable structure, which enable to access
to new markets. The online format per-
mits to casily updatc their product range
to market demands, Digitalization and
the sale of products is also a survival
topic. It is a market that is in constant
growth and for a company, it could be
damaging to not adapt to new means.

DHL Peru contributes to the increa-
se of the percentage of online sales
in our country, working as a inter-

‘ i LOGISTIC

national trade facilitator. Its role is
to help all the companies that are
cntering to this activity looking for
national and miernational market.

The companies’ advisory is among
its services, suggesting which pro-
ducts within their porifolio could be
traded under this format and guiding
in the nccessary documecntation re-
quired (o carry oul their commercia-
lization processes.

In addition, DHL Peru seek that the
shipment performed to the consu-
mers arrive in perfect conditions.. “In
c-commerce the rccommendation is
critical. Everything works buased on
consumer’s opinion”, says Mouze.

This helps that the companies include
the necessary steps in order that the
consumers have a satisfactory buying
cxperience, creating a relationship of
confidence between the companies and
their consumers.
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La exportacion de peces exoticos busca
aumentar sus envios y beneficiar a comu-

nidades nativas. | nities.

deméds de productos pesqueros

para el consumo humano, des-

de hace varios afios un grupo de
empresarios se dedica a la exportacion
de especies exoticas de los rios de la
region Loreto como arawanas y tetras.
El destino son las tiendas de mascotas
y acuaristas de paises como China, Ja-
pon, Estados Unidos o Alemania.

Seglin PromPer(i esta actividad re-
presenta por ahora menos del 1% de
la canasta exportadora de productos
pesqueros, la cual estd encabezada
por la harina y el aceite de pescado.
‘El volumen de envios de peces exoti-
cos se ha reducido porque hoy piden
mayor variedad. Los consumidores
se han vuelto mds selectivos™, cuenta
Luis Tenazoa, gerente de Green Fish
Aquarium EILR.L, empresa con cua-
tro afios de experiencia en la selec-
cion, cuidado y envio de estas espe-
cies al extranjero.

“

Francisco Pin
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La tendencia comenzo a disminuir en el
2013 debido a una serie de factores ex-
ternos e internos. Los envios a las ciuda-
des chinas de Taiwan y Hong Kong, dos
de los principales mercados del rubro,
disminuyeron ante la aparicion de cria-
deros locales. Por otro lado, la principal
dificultad interna es la escaza promo-
cion que tiene la actividad, asi como los
complejos procesos de documentacion
para el envio de especies extranjeras
[uera del territorio nacional.

“Nosofros invertimos alrededor de

160 dolares en complicados procesos
Y dDCIIIHEI'IICIS, mientras que en olros
paises se gasta menos de la mitad. A
esto se suman los elevados precios del
flete aéreo en Peru para los importa-
dores”. cuenta Francisco Pin, gerente
general de Stingray Aquarium, pro-
veedor de peces ornamentales para
el mercado internacional con varios
afos de experiencia.

Amazon pets

The export of exotic fishes seeks to increase
their shipments and benefit native commu-

Las 28 empresas que actualmente se
dedican a agrupar, cuidar y expor-
lar peces ornameniales cuentan con
pocos proveedores locales que les
laciliten tecnologias y herramientas
para su labor. Ademas, son pocas las
enlidades involucradas en el estudio y
mejora del rubro.

Una de ellas es el Instituto de Inves-
tigaciones de la Amaronia Peruana
(ITAP). la cual centra sus estudios en
especies para el consumo humano,
como el paiche, la gamitana y el siba-
lo. Todos eslos laciores coniribuyen a
que la produccién nacional sea menos
competitiva que la de otros paises de la
region. como Colombia, Brasil, Ecua-
dor y Venezuela.

Uno de los principales aspeclos a lo-
mar en cuenta para la promocion de
esta actividad es el beneficio que pro-
duce a comunidades nativas de Loreto,

cuyos pescadores [orman parte de la
cadena productiva. “Estos pueblos se
dedican a la pesca de subsistencia, a
la extraccién de madera ilegal y a la
agricultura, pero de manera limitada
por las inundaciones de la region”,
explica Pin. Por ello asegura que la
pesca de estas especies les da la opor-
tunidad de dejar esas actividades y
captar recursos de manera legal y sen-
cilla. “Unas sicte mil familias s¢ ven
beneficiadas, pero podrian ser mucho
mis”, finaliza.

Luis Tenazoa

n addition to fishing products

for human consumption, a group

of businessmen have dedicated
many ycars to the cxportation of
exolic species as arawanas and tetras
from Loreto region’s rivers, These
are destined to pet stores and aqua-
rists of countries such as China, Ja-
pan, United States or Germany.

According to Promperu (Tourism Pro-
motion Board of Peru) for now this
activity represents less than the 1%
of the export basket of fishing pro-
ducts, headed by the fishmeal and
fish oil. *The volume of exotic fishes
shipments have been reduced because
today they ask for a greater variety of
them. Consumers have become more
selective”™, says Luis Tenazoa. Green
Fish Aquarium E.LR.L manager, a
company with four years of experien-
ce in the selection, care and shipment
of these species abroad.

Trend started to decrease in 2013 due
to a serics of cxternal and internal fac-

tors, The shipments (o Chinese cilies
of Taiwan and Hong Kong, two of the
main markets in this category were re-
duced due to the appearance of local
fish hatchery. By the way, the main
internal difficulty is the limited promo-
tion of this activity, a well as the com-
plex documentation processes for the
shipment of foreign species outside the
national territory.

“We invested around 160 dollars in
complex processes and documentation,
while in other countries less than half
the amount is spent. Adding up are
also the high airfreight prices in Peru
for the importers”, according to Fran-
cisco Pin, general manager ol Stingray
Aquarium, supplier of ornamental fis-
hes for foreign trade with various years
of experience.

The 28 companies that are actually
dedicated to group, care and exporl
ornamental fishes have very few local
suppliers that provide them technolo-
gies and tools for their work. Also, the-
re arc fow entitics involved in the study
and improvement of this activity.

One of these entities is the Peruvian
Amazon Research Institute (IIAP),
which focus their studies on species
for human consumption, such as
“paiche”, “samitana” and “sabalo”.
All these aspects contribule that the
national production is less competiti-
ve than other countries of the region,
such as Colombia, Brazil, Ecuador
and Venezuela.

One of the main aspects to take into
consideration for the promotion of
this activity is the benefit produced to
native communitics in Loreto, which
fishermen are part of the productive
chain. “These towns are dedicated to
the fishing for living, to the ilegal ex-
traction of wood and to the agricultu-
re, but in limited way due to floods in
the region, said Pin. For all this, the
fishing of these species gives them
the opportunity to leave aside those
activities and to obtain resources on
a legal and simple way. “Nearly seven
thousand families are benefited, but it
could be more” concludes.

E AQUACULTURE
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CACAO & CHOCOLATE ﬂ

os chocolates y las variedades

de cacao fino de aroma de Per(

gozan de buena reputacion en el
extranjero, gracias a la participacién de
delegaciones locales en ferias y eventos
internacionales. Segin la Asociacion de
Exportadores (ADEX) los envios del pri-
mer producto aumentaron en un 20% en-
tre enero y noviembre del 2017, con res-
pecto al mismo periodo del afio anterior.

Hoy los chocolates peruanos llegan a
tiendas gourmel de 26 paises, pero el
70% de las exportaciones terminan en
Estados Unidos. Pese a su buena promo-
cion en el extranjero, este producto no
alcanza mayores indices de consumo a
nivel nacional. “Cada peruano consume
menos de medio kilo de chocolate al afio.
En Estados Unidos se consume entre
ocho y diez kilos por persona al ano. En
Europa estd entre los doce y quince kilos,
micntras que cn Brasil sc consume de
dos a tres kilos”, asegura José Chuquipul,
director de Promocion y Monitoreo de la
Comision Nacional para el Desarrollo y
Vida sin Drogas (Devida).

Para cambiar esta situacion, y al mismo
liempo reunir a loda la indusiria local
del chocolate y el cacao, se realiza el
Salon de Cacao v ¢l Chocolate, en ¢l
que se exhiben y catan productos. Alli
también sc desarrollan certimencs, po-
nencias magistrales y ruedas de nego-
cios. En esla novena edicion, el evento
cuenta con la participacion de Bélgica
como pais invitado.

“Me parcce buena idea que hayan invita-

do a Bélgica y espero que en los proxi-
mos anos conlemos con un pabellon
internacional. Eso le daria buena ima-
gen al evento y al pais”, sostiene San-
dro Aquino, gerente general de Bakau,
chocolatera nacional con 18 medallas
de oro, plata y bronce en certimenes in-
ternacionales, que vende sus productos
a tiendas gourmet de Inglaterra, Estados
Unidos y, recientemente, a Chile.

Algunos produciores de cacao ofrecen
gran parte de su produccion a fabricantes
nacionales, como la Cooperativa Agraria
Cafetalera Alto Urubamba, de la region
Cusco. “Hace tres afios decidimos com-
prar y juntar el cacao chuncho fermenta-
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The hall of fame

El IX Salon del Cacao y
Chocolate busca promover
el consumo interno de estos

producios.

do de nuestros asociados y este fue acep-
tado en Europa. Los fabricantes de Lima
compraron la mayoria de nuestra pro-
duccion y eso hizo que enviemos poco a
Europa”, cuenta José Flores, gerenle ge-
neral de esta agrupacion, compuesta por
150 productores dedicados a la siembra
de este producto v del café.

La siembra del cacao también ha servi-
do como una estralegia para erradicar
los cultivos ilicitos de la hoja de coca.
Devida, entidad encargada del tema,
realiza capacitaciones constantes, visi-
tas técnicas personalizadas y pasantias,
entre otros, pdrd promover el desarro-
llo integral de los productores de las
regiones de Hudnuco, Junin, Loreto,
Pasco, Puno, San Martin y Ucayali.
Mas de 33 000 familias se han visto
bencficiadas.

The IX Cocoa and Chocolate
Huall is searching to promote
the local consumption of the-
se products.

A finales del 2017, esta entidad lanzo el
distintivo Qamugq (o esperanza) con el
que pretende agregar valor y formalidad
a los productos de los pequefios agricul-
lores y asociaciones de las zonas de in-
fluencia cocalera, que necesiten apoyo
durante su primera etapa comercial.

El Estado peruano, los gobicrnos regio-
nales y organismos de apoyo interna-
cional promueven la participacion de
los productores locales de cacao y cho-
colate en diferentes ferias de alimentos,
como Mistura y Expoalimentaria. Asi-
mismo. buscan posicionar al chocolate
como un producto sano y diferenciarlo
de las golosinas con poco porcentaje de
cacao, con las que suelen confundirse.

Algunas empresas chocolateras han co-
menzado a incursionar cn cl mercado

local. Aquino considera que existe mu-
cho por explorar en ese campo. “Hace
medio afio creiamos que estaba satura-
do. En nuestro caso, nos aliamos con un
agente de ventas muy efectivo, que estd
colocando nuesiros productos en espa-
cios donde nosotros no crefamos que
existia demanda, como los conos y el
Cercado de Lima, asi como en provin-
cias. Eso nos demuestra que hay lugar
para nuestros chocolates en el mercado
peruano”, sostiene.

hocolates and the variety of

fine cocoa of Peruvian flavor

have a good reputation abroad.
thanks to the participation of local dele-
gations in [airs and international events.
As per Exporters’ Association (ADEX),
the deliveries of the first product in-
creased in a 20% between January and
November of 2017, in comparison
with the same period of last year.

Today, Peruvian chocolates reach gour-
met stores in 26 countries, but the 70%
of the exports ends up in the United Sta-
tes. Despite its good promotion abroad.
this product does not reach greater
consumplion indices at domestic level.

“Each Peruvian citizen consumes less

than half a kilo of chocolate per year. In
the United States the consumption per
person is between eight and ten kilos
per year. In Europe it is between twel-
ve and [ifieen kilos, while in Brazil the
consumption is from two to three kilos™,
assures José Chuquipul, Promotion and
Monitoring Director of the National
Commission for the Development and
Life without Drugs (Devida).

To change this situation, and at the same
time to join all the local industry of cho-
colate and cocoa, the Hall of Cocoa and
Chocolate takes place, in which pro-
ducts can be exhibiled and (asted. Also
there, competitions, keynote speeches,
and business roundtables take place. In
this ninth edition, Belgium will partici-
pate in the cvent as guest country.

“l think that it is a good idea inviting

Belgium and I hope that in the coming
years we could have an international
hall. This would give a good image to
the cvent and to the country”, mentio-

ned Sandro Aquino, General Manager
of Bakau, national chocolate shop with
18 golden, silver and bronze medals in
international competitions, that sells its
products to gourmet stores in England,
the United States and recently in Chile.

Some cocoa producers offer great part
of their production to local manufactu-
rers, such as the Cooperativa Agraria
Cafetalera Alto Urubamba, of Cuzco
region. “Three years ago we decided
to buy and put together the fermented
chuncho cocoa from our associates and
this was accepted in Europe. The manu-
facturers of Lima bought great part of
our production, because of this we send
less amount 1o Europe™, says losé Flo-
res, General Manager of this grouping,
composed by 150 producers dedicated
to the crop of this product and coffee.

Cocoa crop has also served as a strat-
egy lo eliminate the illicil crops ol
coca leaf. Devida, the entity in charge
of this subject, is making constant
trainings, customized technical vis-
its and internships. among others, to
promote the whole development of
the producers [rom regions ol Hua-
nuco, Junin, Loreto, Pasco, Puno, San
Martin and Ucayali. More than 33 000
families have been benefited by this
activity.

COCOA AND CHOCOLATE

Attheend of 2017, this entity launched
the Brand Qamugq (or hope) to add va-
lue and formality to the products of
small farmers and associations of the
influence coca zones, that need sup-
port during its first commercial stage.

Peruvian Government, regional go-
vernments and international suppor-
ting organisms are promoting the
participation of the local cocoa and
chocolate producers in different food
fairs, such as Mistura and Expoali-
mentaria. Also, they want to position
chocolate as a healthy product and to
differentiate it from candies with less
percentage of cocoa, that they are
used (o be conflused with.

Some chocolate companies have
started to iniroduce themselves in
the local market. Aquino considers
that there is much to explore in this
field. “Hall' year ago, we believed
that the market was saturated. In our
case, we aligned with a very effecti-
ve sales agent that is allocating our
products in spaccs where we didn’t
believe that there was a demand, for
example in the surroundings and
downtown of Lima, as well as in
provinces. This shows us that there
is a place for our chocolates in the
Peruvian market”™ says.

EXPORTAR 19



GASTRONOM!A E

Una emprendedora busca llevar la gastronomia amazoni-
ca a una escala mayor:

ilar Agnini es gerenie del Ins-

titmto dc Educacién Superior

Tecnologico Privado “Emilio
Romero Padilla" y del restaurante La
Mishquina, ambas ubicadas en la ciu-
dad de Iquitos, en la regién Loreto. Por
sus conocimientos de las bondades de
la zona, busca que la gastronomia lo-
cal sc desarrolle profesionalmente y se
posicione mgs entre los paladares del
Pert y ¢l mundo.

Su iniciativa consiste en promover el
consumo de productos amazonicos,
como ¢l paiche. “Muchos emprende-
dores dc la regién cstin optando por
esle recurso”, cuenta Agnini. El paiche
es considerado un recurso sostenible
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pues no solo se emplea en la gastrono-
mia, sino también cn cl discfio dc mo-
das. En esle campo se ulilizan las esca-
mas para fabricar accesorios, mientras
que la piel se emplea en la elaboracion
de zapatos y carteras.

Este recurso no genera problemas en
la temporada dec veda debido a la co-
laboracion de los paichecullores, los
cuales almacenan grandes cantidades
en sus despensas y criaderos. Se trata
de un recurso que cuenta con una alta
demanda en el mercado nacional ¢ in-
ternacional.

En su instituto, Agnini ha creado la
carrera profesional de Gastronomia

y Arte Culinario. Alli apucsta por cl
desarrollo de propuestas innovadoras,
siendo una de estas la “hamburguesa
ccolégica’, preparada a base de cdsca-
ra de platano, aji dulce y unos toques
de *sacha orégano’ y ‘sacha culantro’.
“Apostamos por el desarrollo de una es-
cucla representativa de la region, que
emplee (odos eslos conocimientos y
que también promueva ¢l empleo de
recursos amazoénicos de una manera
original”, afirma.

En La Mishquina la estrella de la mesa
es cl paiche, Sc prepara en varias pre-
sentaciones. Por ejemplo, el “Enrolla-
do de paiche”, que se acomparia de una
crema hecha a base de palmito. “Se
debe impulsar la gastronomia amazo-
nica debido a sus altos beneficios cu-
rativos” dice Agnini. Por ello emplea
recetas con ‘camu camu’, que cucnta
con un alto componente de dcido foli-
co. Ademds, convertido en almibar, es
bueno para contrarrestrar el frio.

Otro alimento con propiedades es el
‘huasai’, una baya que crece en los dr-
boles de palma, ¢l cual cuenta con una
gran cantidad de antioxidantes, Omega
3, 6y 9,y trae beneficiosos para la piel
vy la circulacion sanguinea, “La comida
amazonica es nutritiva, muchos de es-
tos insumos deberian ser incluidos en
nuestra dieta diaria, aprovechando que
provienen de nuestro pais y tencmos
[icil acceso a ellos”.

En uno de sus viajes e Europa, Aginini
llevd productos como cecina, paiche
seco y preparo los tradicionales jua-
nes. Admite que el trio fue exitoso
dentro de las ciudades de Barcclona,
Madrid, Toledo y Milin. logrando
mostrar el gran potencial que poseen
estos alimentos.

Agnini cree que verd su proyecto
concretado si se masifica el consumo
de productos amazodnicos en la dicta
colidiana de los peruanos. “Todos de-
bemos poner un granito de arena, no
solo con el consumo de productos
amazonicos, también debemos cuidar
el recurso sostenible y especialmente,
el medio ambiente, de donde proviene
todo™, finaliza.

Ison Ramirez, gerente general de Warmitech en Agronova 2018.

Warmitech, un exquisito proyecto chocolatero de la region

San Martin.

armitech ¢s una cooperativa

que nacié el 27 de julio del

2010 para fomentar el consu-
mo a nivel local, regional y nacional de
los chocolates artesanales. La confor-
man veinliocho mujeres productoras
del distrito de Saposoa, cn la provincia
de Huallaga, region San Martin. Hoy
comercializan {res variedades de cho-
colates: taza, chocolate con mani y
chocotejas, las cuales se preparan en
base al cacao que se cultiva en la zona.

El proyecto se caracteriza por man-
tener coslumbres arfesanales en la

produccién de chocolates. Para cllo
recurren a un conirol estricto de
calidad y se manlienen en armonia
con cl medio ambicnte. Desde sus
inicios esta cooperativa ha promo-
vido la capacilacion constanle de
sus socias. Les brinda, a su vez,
asistencia técnica para fortalecer
sus capacidades. Mediante la in-
vestigacion, tecnificacidn, transfor-
macion y comercializacion de pro-
ductos derivados del cacao, eslas
mujeres productoras han logrado
posicionarse y satisfacer las necesi-
dades de sus consumidores.

Coctel de cacao

Polvo de cacao

Bombones
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Tiempos de los traslados:

» Iquitos — Puerto de Nauta: una hora y
45 minutos.

* Puerto de Nauta — Pacaya Samiria
Amazon Lodge: 30 a 40 minulos.

* Pacaya Samiria Amazon Lodge — Re-
serva Nacional dc Pacaya Samiria:
5 a 10 minutos,

acaya Samiria Amarvon Lodge

is located on the left bank of the
Marafiéon River, 120 kilometers

(74.5 miles) southwest of the city of
[quitos, in the buffer zone of the Pacaya
Samiria National Reserve considered
"the second best place for wildlife in the
planct " with tropical forest ccosystems
that shelter the great biodiversity of the
Amazon, recognized as one of the 7 na-

tural wonders of the World.

the city of Iquitos with an approxi- tos/ Nauta / Iquitos land transfer and, in
mate duration of 1 hour and 30 mi- private boats, from Nauta to our lodge.
Pacaya Samiria Amazon Lodge is the  nutes. Flights from Cusco to Iquitos — Transfer times:

only ecolodge that has a Private Reser- with an estimate duration of | hour « Iquitos - Puerto de Nauta: | hour 45 min.
ve of 130 hectares (320 acres) of unal- and 20 minutes. » Nauta Port - Pacaya Samiria Amazon
tered forest, that significantly enriches Lodge: 30-40min.

all of its guests’ experiences. All our programs include transfers to  * Pacaya Samiria Amazon Lodge - Paca-

The peruvian Amazon to

another level

Vive la gran aventura de tu vida. | Live the greatest adventure of your lifelime.

acaya Samiria Amazon Lodge

estd ubicado en la margen iz-

quierda del rio Marafién, 120
kilometros (74.5 millas) al suroeste
de la ciudad de Iquitos, en la zona de
amortiguamiento de la Reserva Na-
cional Pacaya Samiria considerado
“cl scgundo mcjor lugar para la vida
silvestre del planeta” y que consta
de ecosistemas de bosques tropicales
himedos que albergan la gran biodi-
versidad de la Amazonia, reconocida
como una de las 7 Maravillas Natura-
les del Mundo.

Pacaya Samiria Amazon Lodge es el
tnico ecolodge que cuenta con una Re-
scrva Privada de 130 hectdreas de bos-
que inalterado que pone a disposicion
de todos sus huéspedes y enriquece sig-
nificativamente su experiencia.

22 EXPORTAR

Las instalaciones constan de 9 cabafias
(con terraza privada y bafio propio),
restaurante, bar, sala de hamacas y club
house. disefiados en perfecta armonia
€on su entorno,

La experiencia que ofrecemos

Pacaya Samiria Amazon Lodge. ofre-
ce programas all-inclusive con ex-
periencias inolvidables tanto en la
Reserva Nacional como en nuestra
Reserva Privada:

« Eco Aventura: trckkings diurnos y
nocturnos, escalamiento de palmeras
de aguaje, avistamiento de delfines ro-
sados y grises (Garantizado), navega-
cion, pesca artesanal de piraiias, visita
al nacimicnto del rio Amazonas, pa-
SE05 entre puenles i’..‘.(:lig:'llllﬁ.’if elc.

« Actividades sostenibles como la con-
servacion de taricayas (tortugas de rio),

gastronomia vivencial, sostenibilidad
activa y visitas a comunidades aledanas
de la emia Kukama Kukamiria.
= Actividades especializadas como el bird-
watching con programas para entusiastas
y profesionales del avistamiento de aves.
« Excursiones temdticas por rutas imple-
mentadas cn nuestra Reserva Privada.

Como llegar

Existen vuelos diarios desde Lima a la
ciudad de Iquitos con una duracion apro-
ximada de una hora y 30 minutos. Vue-
los de Cusco a Iquitos con una duracion
aproximada de una hora y 20 minutos.

Todos nuestros programas incluyen los
traslados desde y hacia ¢l acropucrto
de lquitos, el traslado terrestre Iquitos
/ Nauta / Iquitos y, en botes privados,
desde Nauta hacia nuestro lodge.

Our facilities include 9 “cabanas” (with
private terrace and own bathroom), res-
taurant, bar, hammock room and club
house, designed in perfect harmony
with its surroundings.

The experience we offer
Pacaya Samiria Amazon Lodge. offers
all-inclusive programs with unforgetta-
ble experiences both in the National
Reserve and in our Private Reserve:

« Eco Aventure: day and night trekking,
scaling of aguaje palms (Guaranteed)
watching of pink and gray dolphins,
navigation, artisan fishing of piranhas,
visil o the Amazon river main stem,
Canopy walkways, etc.

» Sustainable activities such as the conser-
vation of taricayas (river turtles), viven-
cial gastronomy, active sustainability and
visits to surrounding communities of the
Kukama Kukamiria ethnic group.

« Specialized activitics such as birdwat-
ching with programs for enthusiasts
and professionals of bird watching,

* Themed routes implemented in our
Private Reserve.

How to get
There are daily flights from Lima to

and from the Iquitos airport, the Iqui- ya Samiria National Reserve: 5-10 min.
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HIDROCARBUROS ii

Attractive investments

La importancia de la recién publicada
Guia de Inversion en Hidrocarburos

The importance of the Investment Guide in
the Hydrocarbon sector

Peru 2018/2019

Perii 2018/2019. | recently published.

n junio del presente afo, EY
Per tuvo el agrado de presen-
tar la nucva cdicién de la Guia

de Inversion en Hidrocarburos — Pert
2018/2019, la cual fue elaborada con el
valioso apoyo del Ministerio de Rela-
ciones Exteriores, el Ministerio de Ener-
gia y Minas, Perupetro y Prolnversion.

Esta es la quinta edicién y se caracteri-
74 POr ser Umica en su género y conte-
nido. Abarca aspectos que son de vital
importancia para los inversionistas. La
redaccion se encuentra integramente
en inglés.

Los temas mds importantes que se in-
cluyen son las variables macroecono-
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micas del pais, las condiciones para la
promocion de la inversion, los tratados
internacionales y de libre comercio
existentes. Asimismo, temas sobre
como iniciar un negocio en el Pern, la
importancia del sector hidrocarburos
(aporte a la matriz energética, poten-
cial de crecimiento, elc.), el régimen
legal y tributario de dicho sector, asi
como temas laborales y los principales
estandares contables a considerar.

En esta nueva edicion, ademas de la
“consulta previa” en el sector extrac-
livo, se desarrollan las obligaciones
ambientales que se deben cumplir en
esta industria. En tal sentido. se inclu-
ye una seccion sobre las regulaciones

Por/By: Beatriz De la Vega (*)

¢ instrumentos de gestion ambiental
que deberdn tomarse cn cuenta para los
provectos hidrocarburiferos. Asimis-
mo, se hace referencia a los instrumen-
tos anticorrupcion promulgados en los
ultimos afios en el Peril.

En la medida que desde la entrada en
operacion del Gas de Camisca ¢l Pera
ha experimentado un cambio signifi-
cativo en su matriz energética, se hace
referencia a algunos aspectos del sec-
for eléctrico con especial énfasis en
proyectos lermoeléctricos a gas natural
(gas to power) y apuntes generales so-
bre energias renovables.

Finalmente, se incluyen comentarios
sobre el uso de nuevas tecnologias en
el sector energético. Si bien en el sec-
lor eléctrico las startups y los vehiculos
eléctricos son una tendencia en ascen-
so. las tecnologias disruptivas actian
de modo transversal en toda la indus-
tria energetica. Efectivamente, tecno-
logias como la inteligencia artificial, el
internet de las cosas y ¢l blockchain ya
vienen siendo aplicados en toda la in-
dustria energética.

Como puede verse, esta edicion pro-
cura un enfoque mas comprehensivo
del sector hidrocarburos y su aporte a
la matriz cnergética (principalmente
gas natural), de modo que lodos los

interesados cuenten con informacién
oportuna y de calidad {Los invitamos
a disfrutar de su contenido!

(*) Socia lider de Energia de EY Pert

n June of this year. EY Peru (Emst

& Young Peru ) presented the

new edition of the Investment Gui-
de in the Hydrocarbon sector - Peru
2018/2019, which was prepared with
the valuable support of the Ministry
of Foreign Relations, the Ministry
of Energy and Mines. Perupetro and
Prolnversion,

This is the fifth edition and it is distin-
guished to be the unique in its nature
and contents. It covers aspects that are
of crucial importance for the investors.
The edition is completely in English.

The most important subjects that inclu-
de this Guide are the macroeconomic
variables of the country. the condi-
tions for the investment promotion, the
international and free trade existing

treatments. Also it mentions subjects
aboutl how to slarl a business in Peru,
the importance of the hydrocarbon sec-
tor (contribution to the country’s ener-
gy matrix , growth potential, etc), the
legal and tax legislation of said sector,
as well as labor subjects and the main
accounting standards to be considered.

In this new edition, besides the “prior
consultation” in the extractive sector,
the environmental obligations are de-
veloped the ones that must be met in
this industry. In that sense, a section
about regulations and instruments of
environmental management is inclu-
ded, the one that must take into consi-
deration for the hydrocarbon projects.
Also it is referred to the anti-corrup-
tion instruments decreed in recent
years in Peru,

As long as the comumissioning ol the
Camisea Gas in Peru has experienced a
significant change in its energy matrix,
it refers to some aspects of the power
sector with special emphasis in ther-

HYDROCARBONS

moclectric projects of natural gas (gas
o power) and general notes aboul re-
newable energies.

Finally, some comments regarding the
use of new technologies in the energy
sector are included. Even though in
the power scctor the startups and the
electric vehicles are (he upward trend,
disruptive technologies operate on a
transverse mode in all energy industry,
Indeed. new technologies such as arti-
ficial intelligence, the internet of things
and the blockchain are being applied in
all the energy industry.

As it appears, this edition secures a
more comprehensive approach of the
hydrocarbon sector and its contribu-
tion to the energy matrix (mainly natu-
ral gas). in such a way all the interested
people have all the timely and high-
qualily information jWe invile you lo
enjoy its contents!

(*) Leading Partner of Energy in
EY Pern

Desde hace cuatro afios, Green I'ish Aquarium envia peces exoticos al Asia, los Estados Unidos

v la Union Europea.

egin, Luis Tenazoa, gerente de

Green Fish Aquarium, Loreto

ocupa un lugar importante en
lo respecta a captura, cuidado y selec-
cion de peces ornamentales, gracias a
su ubicacion geogralica y su variada
fauna. “Estamos rodeados de tres rios:
el Itaya, el Nanay y el Amazonas (...).
Todo esto hace que las empresas invo-
lucradas se mantengan vigentes. Ade-
mds, la pesca es parte de la cultura de
las comunidades que habitan la region,
ya sea para el consumo humano o la le-
nencia de peces ornamentales”, explica
el empresario.

Green Fish Aquarium cuenta con cuatro
anos en el cuidado, seleccion y exporta-
cion de cspecics amazonicas de csa re-
gion, como carachamas, tetras, pirafias
y rayas de rio, entre otros. Hasta el mo-

mento, han enviado ejemplares al Asia,
los Estados Unidos y la Unién Europea.

Tenazoa es socio del negocio junto a

),
GREEN FISH
aquar I um

KAL FISH COMPANY

ifish-aquarium.com

Victor Freitas. “Nuestra politica es me-
jorar nuestros procesos de produccion
y tener cada ves mas clientes salisle-
chos”, cuenta el empresario.
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ENERGIA ii

Energias limpias
v renovahles

Laconversion energélica, la cla-
ve para el desarrollo del fitturo.

n el afio 2015 se llevaron a cabo

acuerdos trascendentes, se firmo

cl Tratado dc Paris, que marco un
hilo dentro de la esirategia global para en-
frentar €l cambio climatico y reducir las
emisiones de gases de efecto invernadero.
Este acuerdo nos lleva, principalmente, a
dos lineas de trabajo: frenar la defores-
tacion y diversificar la malriz energélica.
Esta ultima es la llamada transicion ener-
gética, que es una combinacion de ener-
gias renovables con gas natural.

Poco anles del Tratado de Paris se habia
acordado una “Nueva Agenda para el
Desarrollo Sostenible™, objetivos globa-
les para erradicar la pobreza, asegurar la
prosperidad de todos y proteger el plane-
ta a través de los 17 Objetivos de Desa-
mollo Sostenibles (ODS). Dentro de es-
tos, ¢l objetivo 7 se enfoca en la “Energia
Asequible y No Contaminante”. Las Na-
ciones Unidas afirmaron su “apoyo a ini-
ciativas que aseguren el acceso universal
a los servicios de energia modernos y
aumenten ¢l uso de fuentes renovables™.

El éxito de los ODS depende de dis-
poner de energias limpias. Se trata de
crecer con menores emisiones, ir hacia
una economia baja cn carbono. Las con-
tribuciones nacionales son un compro-
miso falso sino no se toma cartas en el
asunto, El pais perderd competitividad
y serd mds vulnerable. El mundo desa-
rrollado va a exigir la huclla de carbono
en nuestros produclos de exporiacion.
El pais puede perder acceso a mercados,
no obstante los 22 Tratados de Libre
Comercio.

Tenemos gran polencial energélico
para desarrollar energias renovables no
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Power conversion, the key
for future development

Por/By: Pedro Gamio Aita (*)

convencionales. Nuestro potencial eoli-
co tiene un estimado de 22 000 MW de
vientos cstables (entre 8 y 11 m/s) y un
promedio de energia solar de 5.5 kWh/
m2. Ademds. un importante potencial
en geotermia y bioenergia; asi como el
equivalente a 2 500 millones de barriles
de peitroleo en gas natural.

En ¢l pais cada region pueda aprovechar
diversas fuentes renovables. Las energias
renovables no solo son fuentes de ener-
gia limpia, tambi¢n son herramicntas que
contribuyen a reducir costos y [omentar
un crecimiento descentralizado y equi-
librado. Debe ser capaz de corregir las
inequidades que hoy tenemos, con mejor
calidad de servicio ¢ infraestructura.

Gracias al Decreto Legislativo 1002
(2008), las licilaciones por tipo de lec-
nologia renovable han sido el primer
paso para empezar a trabajar con ener-
gias renovables no convencionales.
Tenemos experiencia en generacion
solar y eodlica, los cuales abaratan el
costo de la electricidad en el mundo.
Podriamos competir con el gas en el
sector eléctrico, pero tiene que haber
juego limpio. Hay barreras reglamen-
larias que no exislen en otros paises.
No se permite el despacho por bloque
horario. La definicion arbitraria de
potencia restringe a los recursos ener-
géticos renovables (RER). No pueden
vender al mercado libre.

Ademas, ya no tiene sentido mantener
el subsidio al precio del gas para uso
eléctrico, a un precio menor que para
otros usos. El gas debe ser usado mas
donde es mas eficiente: uso directo en
hogares. transporte e industrias como
la petroquimica. Pero insistir en usar
mds gas para generacion elécirica, sig-
nifica acelerar la pérdida de nuestras
reservas de gas natural.

De otro lado, las licitaciones especia-
les son necesarias en el scctor eléeiri-
co. Existen diferencias con las otras
tecnologias renovables, que operan 24
horas. Las pequenas hidroeléctricas, la
bioenergia y la geotermia no pueden sa-
lir adclante si no se convoca a subastas
especiales por tecnologia. Aprendamos
de la primera experiencia chilena con
Geotermia, la primera turbina significa
un costo de 100 dolares MW/h, la se-
gunda 66 dolares MW/, la tercera csta-
ra cerca del costo de la generacion con
gas natural.

El transporte es la mas brutal v cruda
muestra de la contaminacion, inefi-
ciencia e inseguridad. Debemos ma-
sificar ¢l gas natural en transporte,
sobre todo en buses, camiones y red
ferroviaria. Paraddjicamente, estd
decreciendo su uso en ese mercado.
La masificacion del gas en el (rans-
porte debe ir de la mano, con los pa-
sos iniciales para promover vehicu-
los hibridos y cléciricos.

El Estado tiene el compromiso de in-
crementar el tope temporal del 5% de
participacion de las RER, meta fijada
para el 2013. En Argentina van del
actual 8% dc encrgias renovables a un
20%. Chile, con casi 20%, busca lle-
gar al 90% el 2040. Costa Rica en no-
viembre del 2017 celebro 300 dias con
100% dc cnergias rcnovables. Tome-
mos estos ejemplos. Si la operacion de
las centrales célicas y solares no fucra
confiable, paises como Alemania no
las tendrian como grandes fuenies de
electricidad, dejando de lado la ener-
gia nuclear. Pasar del actual 3.8% de
aporte en el mercado eléctrico con re-
cursos cnergéticos no convencionales
a por lo menos 20% al 2030 es el gran
reto que tenemos como pais.

(*) Ex Viceministro de Energia

n 2015 major agrecments went into

effect, the Paris Treaty was signed,

which marked a milestone within
the overall strategy to manage the cli-
mate change and to reduce the green-
house gas emissions. This agreement
mainly leads us to two lines of work:
to restrain the deforestation and to di-
versify the energy matrix. This last one
is called the energy transition that is
a combination of renewable energies
with natural gas.

Just before the Paris Treaty, a “New
Agenda for the Sustainable Develop-
ment” had been agreed, with global
objectives to poverty eradication, to
ensure the prosperity everywhere and
to protect the planet through the 17
Objectives of the Sustainable Devel-
opment (ODS). Within these objec-
tives, the objective 7 is focused on
the “Cleaner and Affordable Energy”.
United Nations restate “their support
to initiatives that ensure the universal
access to modern energy services and
increase the use of renewable sources”,

The success of the ODS will depend
in having clean energies. It is all about
growing with minor emissions, (0 go
through a low-carbon economy. Na-
tional contributions are a false com-
mitment if it doesn’t take action on this
matter. The country will lose competi-
tiveness and will be more susceptible,
The developed world will demand the
carbon footprints in our export pro-
ducts. The couniry can miss access (o

E’ ENERGY

markets, notwithstanding the 22 Free
Trade Agreements.

We have a big energy potential to
develop unconventional renewable
energies. Our wind potential has an
estimation of 22 000 MW of stable
winds (between 8 and 11 m/s) and an
average of solar energy of 5.5 kWh/
m2. Also an important potential in
geothermal and bioenergy, as well as
the equivalent of 2 500 million of oil
barrels in natural gas.

In the country each region can bene-
fit from different renewable sources.
These are not only clean energy sou-
rces, but also tools that contribute to
reduce costs and to promote a decen-
tralized and balanced growth. It should
be able to correct the inequities that we
have, with major quality of services
and infrastructure.

Due to the Legislative Decree 1002
(2008), tenders for type of renewable
technology have been the first step 1o
start working with renewable energies
and not the standard ones. We have ex-
perience in solar and wind generation,
which reduce the power energy world-
wide. We could compete with gas in
power sector, but there has to be a fair
play. There are regulatory barriers that do
not exist in other countries. The dispatch
for hourly block is not permitted. The ar-
bitrary definition of power is restricted to
the renewable energy resources (RER).
These can not be sold to free market.
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Also, it has not sense to keep the subsi-
dy to the gas Price for eleclric use, to
a minor price than for other uses. The
gas must be more used where it is more
efficient: direct use in households,
T]'(I]lR]){]TIi]Ti[}]1 and kT]dlI.‘itl'iC.‘i such as
the petrochemical industry.

But to insist in using more gas lor power
generation, means the acceleration of
the loss of our reserves of natural gas.

Moreover, special tenders are neces-
sary in the power sector. There are di-
fferences with other renewable techno-
logies that operate 24 hours. The small
scale hydroelectric power stations, the
bioenergy and the geothermal cannot
move [orward il no special tenders are
called for technology. Let’s learn from
the first Chilean experience in Geother-
mal energy, the first turbine represenis
a cost of 100 dollars MW/h, the second
66 dollars MW/h, the third will be clo-
s¢ to the cost of natural gas gencration.

Transportation is the most brutal and
crude simple of the pollution, ineffi-
ciency and insecurity. We must ex-
pand the natural gas for transportation,
mainly in buses, trucks and railway
networks. Paradoxically, its usc has
decreased in that market. The expan-
sion of the gas in transportation must
go hand in hand with the initial steps
to promote hybrid and electric vehicles.

The State has the commitment to increa-
sc the temporary limit of 5% of parti-
cipation of the RER, the fixed goal on
2013. In Argentina is going from the ac-
tual 8% of renewable energies to a 20%.
Chile, with almost 20%, and expects to
reach the 90% in 2040, On November
2017, Costa Rica celebrated 300 days
with 100% of renewal energies. Let's
take these examples. If the operations of
solar and wind power plants were not re-
liable, countries such as Germany would
not have great power sources, leaving
aside the nuclear energy. Go through the
actual 3.8% of contribution in the power
market with standard energy resources to
at least 20% in 2030 is the great challen-
ge that we have as a country.

(*) Former Vice Ministry of Encrgy
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Maynas,

Ll alcalde de San Juan Bautista, Francisco Sanjurjo, es-
pera llevar progreso a toda su provincia.

Francisco Sanjurjo

ese a ser un distrito joven, San

Juan Bautista sc posiciona afio

tras afio como una de las juris-
dicciones mas importantes de la pro-
vincia de Maynas, en la Region Lore-
to. Creada en 1999, la historia de esta
localidad estd cargada de tradicion y
progreso. Muestra una multicultu-
ralidad que cstd presente en toda la
selva peruana.

Por ese motivo, el trabajo de las au-
toridades locales ha sido fundamental
para darle ese impulso que hoy man-
tiene movilizada a toda la poblacion
de la zona. Esa cs la idea que quicre
llevar Francisco Sanjurjo Davila a toda
la provincia, que aspira liderar por los
préximos cuatro afos.

Su trabajo en el municipio sanjuanino
lo llevo, en 2017, a ser nombrado el

quinto burgomaestre mas productivo
a nivel nacional, reconocido por Sierra
y Selva Exportadora. Una importante
distincion que, producto de obras que
benefician a miles de personas, espera
imitar en una futura gestion en Maynas.

Trabajo a largo plazo

Segin datos del Ministerio de Econo-
mia y Finanzas, hacia el 2009, el dis-
trito de San Juan Bautista presentaba
graves problemas. Poco mas del 40%
de la poblacion era pobre, y de ellos,
el 14.7% vivia en pobreza extrema.
La ausencia de servicios bdsicos en
los hogares también era alarmante. El
56.2% carecia de servicios higiénicos.
Mientras que mas del 80% no contaba
con agua potable.

Con la llegada de Francisco Sanjurjo
al sillon municipal, se crearon multi-

ples programas sociales que ayudaron
a las familias a salir de las dificiles
condiciones. Un estudio elaborado por
el Instituto Nacional de Estadistica e
Informdtica — INEI, sefiala que hacia
el 2013 el distrito habia reducido su
indice de pobreza a 27.9%. convirtién-
dose en la tercera localidad con menor
indice en este problema, en toda la pro-
vincia de Maynas.

Ingeniero agronomo de profesion,
Sanjurjo inicid una serie de proyec-
tos para que esta cifra descienda atin
mas. Es asi como nace ¢l programa
“Mujeres Emprendedoras”, que brinda
trabajo e ingresos a mas de 2 500 mu-
jeres sanjuaninas.

También se cred la “Feria Agropecuaria
San Juan emprendedor, San Juan com-
petitivo”, donde los ciudadanos ofrecen
las diversas [rutas y verduras que cre-
cen en la zona, y que es una oportunidad
para que los artesanos oftrezcan lo mejor
de su arte a los Luristas o visitantes loca-
les que llegan al lugar.

Durante su gestion en San Juan Bau-
tista, Sanjurjo realizd convenios con
diferentes instituciones educativas, de

cara a motivar la educacion en nifios
y jovenes. Asimismo, la presencia de
programas estatales como Pension 635,
Juntos y Beca 18 también aportaron
para el desarrollo del lugar,

“Soy un hombre de trabajo, empresario

desde los 16 afios. He aprendido que

no hay otra forma que producir para vi-

vir, Y producir es trabajar. Eso significa
economia. Y si hay economia no habra
problemas como desnutricion, anemia
o pobreza extrema”, asegura.

Pensando en grande

A sus 67 afios, Francisco Sanjurjo Davi-
la busca un reto mayor: llevar prosperi-

dad a los 11 distritos de la provincia de
Maynas, algunos con pobreza extrema.
Los casos mas urgentes de atender son
los de Las Amazonas y Torres Causana,
donde més de la mitad de 1a poblacién
vive en esas condiciones.

De acuerdo con ¢l Ministerio de Salud,
en distritos de Maynas la desnutricion
cronica en menores de 5 afios supera el
30%. Entre ellos se encuentran Torres
Causana (41%), Mazan (38.6%), Alto
Nanay (36.3%), Napo (35.6%) y Las
Amazonas (33.8%).

H REGIONAL

Enalgunas localidades, el indice de nifios
menores de 5 afios que padecen anemia
supera el 60%. Ante estas cifras, Sanjur-
jo Davila promovera la construccion de
mas postas meédicas a lo largo de Maynas.

Una manera de fomentar la agroindustria
en la region serd capacitar a la poblacion
sobre la siembra de productos. El alcalde
sanjuanino afirma que mucha gente ha
dejado de trabajar en ello, razén por la
cual se han incrementado algunos pro-
blemas economicos y de salud.

De acuerdo con el Mincetur, Lorcto cap-
ta entre 1 000 y 1 500 turistas al dia, sien-
do el Aeropuerto Internacional Coronel
FAP Francisco Secada la principal puer-
ta de ingreso. Por eso, Sanjurjo propone
un “turismo multicultural”, basado en las
diferentes etnias amazonicas que se en-
cuentran en ¢l lugar.

“Acabamos de presentar el himno nacio-
nal en cocama-cocamilla. Y estamos mo-
tivando a otras comunidades a presentar
la letra en sus lenguas”, sostiene. Junto al
Movimienio Esperanza Region Amazo-
nica—MERA, “Pancho” Sanjurjo, como
lo conocen en Maynas, promete dar lo
mejor para impulsar mds a su region.
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Friendly buenos aires

Pertt y Argentina: acuerdos, compromisos de
mucha cooperacion.

no de los principales ejes de la

politica exterior de los actua-

les gobiernos de Argentina y
Perti ha sido dinamizar sus relaciones
comerciales. Prueba de esto son los
resultados del comercio bilateral en-
tre ambas naciones. En el ultimo afo
se registrd un crecimiento del 27% de
las exportaciones hacia Argentina y un
incremento del 30% de las importacio-
nes argentinas al Peri.

Para fortalecer estas reluciones, la can-
cilleria argentina busca un acercamien-
to con las regiones del interior del Perti.
“Tenemos unos lazos muy fuertes de
amistad y cooperacién. Queremos
demosirar que hay un acercamienio
a trabajar con todas las regiones, que
hay una presencia argentina en todo cl
pais”, sefiala la embajadora de Argenti-
na en Pertl, Ana Maria Ramirez.

Este acercamiento comenzo en 2017
con las reuniones sostenidas por la
embajada argentina con las Camaras
de Comercio de Arequipa, Ayacucho,
Trujillo, Cusco y Lima, en las que se
acordd, entre otros puntos, la difusion
de informacién sobre las oportunida-
des comerciales que ofrece ese pais a
los peruanos.

La embajadora Ramirez menciona,
ademads, la importancia de las misiones
comerciales que en el segundo semes-
ire de este afio llegaran a Peru, proce-
dentes de Argeniina, con el fin de con-
cretar nuevos negocios que beneficien
a ambos paises. En ese sentido, tam-
bién resalto la apertura de la oficina co-
mercial de Perti en Buenos Aires. “Es
una demostracion clara del interés que
el Peri1 asigna a su relacion con Argen-
tina en este dmbito”, enfatiza.
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Ana Maria Ramirez

Turismo y cultura

Peru and Argentina: agreements and com-
mitments of good cooperation

“Tenemos un proyecto de hacer un

El gobierno argenlino lambién ha pues- corredor sanmartiniano. Esle unird

to su interés en las relaciones turisticas

Pisco, Paracas, Huacho, Huaura y

y culturales con Perta. Por esto es que Ayacucho. La Ciamara de Comercio

uno de sus proyectos es la creacion de
un corredor que una las ciudades de

de Ayacucho estd entusiasmada con
esto. Ellos quisieran que Argentina

Perti que el libertador José de San Mar- contribuya al desarrollo del turismo
tin recorrié con el objetivo de procla- rural de esa region”, expresa la em-

mar su independencia.

bajadora Ramirez.

Asimismo, las conexiones dreas estableci-
das por diferentes acrolineas potenciarin
ain mis el turismo bilateral, sostiene la
embajadora. “Peril y Argentina tienen una
conexion adrea a través de seis ciudades.
Uno puede viajar de Lima a Buenos Aires,
Rosario, Cérdova, Mendoza, Salta y Tu-
cuman. Por eso, en los siguientes meses,
realizaremos actividades de difusion turis-
tica que dardn a conocer las posibilidades
que ofrecen csas ciudades”, explica.

El frecucente intercambio académico cs
otra actividad que evidencia el fortale-
cimiento de las relaciones culturales.
La embajadora destaco el intercambio
de alumnos notables entre las universi-
dades de Arequipa y Cusco con las de
Cordova y Tucumin. “Esperamos que
estos encuentros, que sirven de puente
a los paiscs, sigan afianzando la rcla-
cion fraternal entre Pert y Argentina”,
finaliza la embajadora Ramirez.

ne of the main backbones of

the foreign policy of the actual

governments of Argentina and
Peru has been to boost their commercial
relationships. A proof of this are the re-
sults of the bilateral commerce between
both countries. In the last year a growth
of 27% of the exports to Argentina and
an increase of 30% of the Argentinean
imports to Peru have been registered.

To strengthen these relations. the
Chancellery of Argentina is searching

an approach with the inland regions
of Peru. “We have a very strong rela-
tionship of friendship and cooperation.
We want to demonstrate that there is an
approach to work with all regions, that
there is an Argentinean presence in all
the country™, said the Ambassador of
Argentina in Peru, Ana Maria Ramirez.
This approach started in 2017 with
meetings held by the embassy of Ar-
gentina with the Chambers of Com-
merce of Arequipa, Ayacucho, Trujillo,
Cusco and Lima, in which the circula-
tion of information about commercial
opportunitics that offer said country
to the Peruvian citizens were agreed,
among other poins.

The ambassador Ramirez also mentions
the importance of the comumercial mis-
sions that in the second semester of this
year will arrive to Peru from Argentina,
with the purposc of concrete new busi-
nesses that benefit both countries. In this
sense, it also mentioned the opening of
a commercial office of Peru in Buenos
Aires. “This is a clear demonstration of
the interest this country has to its rela-
tion with Argentina in this subject”, said.

Tourism and culture

The government of Argentina is also
interested in the tourist and cultural
relations with Peru. For this reason,
one of their projects is the creation
of a corridor that joins the cities of
Peru that the Liberator Jose de San

B COUNTRIES

Martin travelled with the aim to pro-
claim its Independence.

“We have a project to build a San
Martin’s corridor. This will link Pis-
co, Paracas, Huacho, Huaura and Aya-
cucho. The Chamber of Commerce of
Ayacucho is very enthusiastic with this
project. They would like that Argenti-
na contributes in the development of
rural tourism in that region”, said Am-
bassador Ramirez.

Also, the air connections established for
differemt airlines will boost much meore
the bilateral tourism, mentioned the Am-
bassador. “Peru and Argentina have an air
connection through six cities. One can tra-
vel from Lima to Buenos Aires. Rosario,
Cordova, Mendoza, Salta and Tucuman.
For this purposc, in the following months,
we will make activities of tourism promo-
tion to inform about the possibilitics that
those cities offer”, explained.

The frequent academic exchange is
another activity that demonsirates the
strengthening of their cultural relations-
hips. The Ambassador highlighted the Ex-
change of remarkable students among the
universities of Arequipa and Cusco with
the ones from Cordova and Tucuman.
“We hope that these exchanges, which
provides a bridge between both countries,
maintain reinforcing the fratemal relation-
ship between Peru and Argentina™, con-
cluded Ambassador Ramirez.
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IX Salén de Cacao y Chocolate

Entre los dias 19 y 23 de julio se
realizo la novena version del Salon
del Cacao y Chocolate, evenio en
¢l cual Bélgica fuc el primer pais
invitado de honor.

Los cinco productores de cacao
premiados en ¢l XII Concurso Na-
cional del Cacao de Calidad fueron:
La Cooperativa Agraria Norandino-
Sector Charanal, la empresa Puma
Real, la Cooperativa CEPROAA,
Ucayali River Cacao S.A.C. vy la
Cooperativa Agroindustrial Cacao
Alto Huallaga.

Tgualmente, fue escenario de la pre-
miacién del TV Concurso Nacional
de Chocolate Peruano, coorganiza-
do con la International Chocolate
Awards, donde los grandes gana-
dores, con la medalla de oro, en el
apartado Barra sin sabor, categoria
Barra de chocolate de origen negro
sin sabor, fueron Cacaosuyo, con
su barra Chuncho-Cusco; y Tsinane
75%., elaborado con cacao producido
por la Cooperativa Q ori Warmi, con-
formado por mujeres ashaninkas del
VRAEM.

Otros ganadores del concurso fueron:

e Barras de chocolate de origen negro
sin, sabor — alto % (85% +): Oro para
Tsinane 100% ( * Global coop -Bakau)
® Barras lisas/originales de chocolate
negro hechas con azicar alternativo
natural: Oro Nutry Body (Peru)eBarra
de Chocolate 70% Cacao Orgédnico eBa-
rras de chocolate de origen con leche,
sin sabor (50% +) : Oro para Scrap &
Chocolates (PerfieBarra de chocolate
de leche 51% de La Quemazon. eBa-
rras de chocolate negro con inclusiones
o piezas: Oro para Magia Piura (Per)
— Magia Piura 72 Cacao Juicc.e Barras
de chocolate con leche con inclusiones
o piezas: Oro para Cacaosuyo (Peri)
— Banana Maras Salt; y para Magia Piu-
ra (Peril) — Magia Piura Milk 50% —
Liicuma. e Barras de chocolate blanco
con inclusiones o piezas: Oro para Co-
cama (Pert1) — Chocolate Blanco con
Inclusién de Café Chabela de Neira
Café Lab.
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Eder Alfaro de Chocolateria Artesanal
Amazonica.

Caroline Degelin, asistente de Cooperacion
de la Embajada de Bélgica en Lima.

4"& - . = ; 5 .
Leonardo Melgarejo de la Cooperativa
Agraria Cafetalera Divisoria Lida.

Palmira Parihuman de la Cooperativa Ceproaa, Ruth Garcia productora de Cacao

del Ron, Gledis Mirano de Fundacion AvSi
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Francis Aquino de Makao Peri.

Jonathan Reyna de Kuyay.
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Elizabeth Gomez de Nativos Chocolatcs. Julio Melgarejo, Claudia Vidaurrazaga, Jane Burns y Alberto Garcia de La Iberica.
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Marleny de Jorge; Dante Poggi de Sierra Exportadora; José Jorge de Chanchamayo Cesar Aguirre de Cooperativa Ceproaa. - = Yolanda Arrieta, Jaime Noriega, Rusehel Quinteros y Patricia Ramos de
Highland Coffee: Bob Gemer de Natural Grocery Company-San Francisco-USA. Pablo Morales y Ana Maria Parcja dc Amaz.  Chocolates Orquidea.
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Pablo Garcia de Candela Peri. Bertha Llanos y Martin Iglesias del Minagri. N
Magaly Huallpa de Kontiti,
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Ivan Salas de Nuiry Body, acompaniado por sus colaboradores y productores Katia Cruz de DulceAleIi;

Jesika Urbina de Piscos Claudine y Cecilia Becerra

Gilder Meza, Andrea Mejia y Mellissa Quintanilla del Centro de
Innovacion del Cacao. de Licores Piskao. cacaoteros.
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Un breve andlisis del comportamiento de los hidrocarburos en los uiltimos afios.

Caida en Ia inversion en hidrocarburos / Fase de exploracion y explotacién en millones de ddlares.

| 96.40 |136.30|251.00|539.10| 539.10| 747.06 |476.90 785.080 | 438.04 501.70 | 29940 | 46.95 | 17.07
ion| 254,90 | 551.90 | 855.00 | 610.80 | 610.60 | 576.50 | 884.00 | 731.102| 812.49 | 688.01 | 382.87 | 267.65 | 469.79

Fuente: Guia de Inversion en Hidrocarburos 2018-2019, Perupeiro.

Las inversiones en hidrocarburos en el Peri se han reducido drasticamente a partir del afio 2013, El afio pasado, la inversion
represento apenas la tercera parte del registrado en 2012, afio en que sc habia alcanzado cl pico de inversiones.

Encuesta Global del Petréoleo 2017 / Ranking de paises segtn el alcance de las barreras de inversion (basado en el puntaje
indice compuesto del Instituto Fraser)

Paises
Argentina - Mendoza 150 108 103 74 56
Argentina - Neuquen 142 99 91 59 45
Argentina - Santa Cruz 143 140 107 86 71
Bolivia 145 183 117 93 96
Brazil - Onshore CC 154 87 66 82 41
Brazil - Offshore CC 114 69 47 65 53
Brazil - Offshore presalt arena 113 102 68 81 65
Colombia 31 59 60 53 47
" Ecuador 74 155 121 89 93
Mexico a7 126 82 68 7
| Venezuela 157 156 125 96 97

Fuente: Guia de Inversion en Hidrocarburos 2018-2019, Instituto Fraser / CC: Contrato de Concesion.

De acuerdo al Encuesta Global del Petroleo 2017 el Pert ha ido mejorando en posiciones en el ranking mundial, por lo que
somos atractivos a las inversiones.

Ingresos en hidrocarburos 2007-2017 / En miles de millones de délarcs.

2007 2008 2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

791.03 1,13201 859.12 131957 199833 189475 193266 160819 72898 627.38 792.06

" 65.03 8530 ©54.10 73.82 1.00 10503 88.27 85.01 39.96 32.86 36.78

Fuente: Guia de Inversion en Hidrocarburos 2018-2019, Perupetro.
*Estimado al 31 de diciembre de 2017

La industria del petrolco y el gas representa una de las principales fucntes de ingresos fiscales, y proviene no solo de las activi-
dades llevadas a cabo en el Proyecto Camisea (Bloques 56 y 88), sino también de las actividades ejeculadas en otros bloques.
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